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	Im Fokus:
	Welche Konsumentengruppen blicken besonders pessimistisch oder optimistisch in die Zukunft?
	Was kann dazu beitragen, die Zuversicht der unterschiedlichen gesellschaftlichen Gruppen zu stärken?
	Wie kann der europäische Konsum gezielt als Hebel für neue wirtschaftliche Dynamik und geopolitische Gestaltungskraft genutzt werden?
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