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Herkunftsangaben wie ,Made in Germany” oder ,Made
in China” finden sich auf unzahligen Produkten —von
Kleidung Uber Elektronik bis hin zu Autos. Doch was
verbinden Verbraucher weltweit mit diesen Labels?
Geht es nur um den geografischen Ursprung oder
schwingen dabei auch bestimmte Vorstellungen von
Qualitat, Sicherheit oder Nachhaltigkeit mit? Und wie
stark beeinflussen Herkunftsangaben am Ende
tatsachlich das Vertrauen in eine Marke oder die
Kaufentscheidung?

In der vorliegenden Studie wurde untersucht, welche
Einstellungen Menschen in verschiedenen Landern
gegenUber sogenannten ,Made in“-Labels haben. Dabei
standen sowohl allgemeine Aspekte wie Vertrauen und
Kaufintention im Fokus als auch Unterschiede je nach
Produktkategorie. Zusatzlich wurde erhoben, wie der
Begriff ,Made in“ Uberhaupt verstanden wird und
welche Eigenschaften Konsumenten mit
unterschiedlichen Herkunftslandern verbinden.

ﬁl N I M Nuremberg Institute
for Market Decisions

Die Ergebnisse geben Einblicke in ein Thema,
das fur internationale Markenstrategien
ebenso relevant ist wie fur die Verbraucher-
wahrnehmung im globalen Wettbewerb.

)
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Um der Internationalitat dieser Frage
Rechnung zu tragen, wurden in der Studie
zehn Lander bericksichtigt: mit Deutschland,
Frankreich, Italien, Polen, GroBbritannien
sowie den USA, Mexiko, Japan, Indien und
Sudafrika werden finf EU-Lander und funf
Nicht-EU-Lander analysiert. Die Studie basiert
auf reprasentativen Befragungen von jeweils
2.000 Erwachsenen pro Land.

NUrnberg, September 2025



Main Results
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Produktmerkmale und Verstandnis von ,,Made in“: Konsumenten achten beim
Kauf mehr auf die produktspezifischen Merkmale als auf die Herkunft des Produkts.
Die meisten Verbraucher glauben, dass das ,Made in“-Label fir die Endmontage
und Qualitatskontrolle steht.

Vertrauen, Sichtbarkeit und Kaufmotivation: Konsumenten haben das grofSte
Vertrauen in die deutschen und schweizerischen Hersteller. Diese Marken wirken
sich auch am positivsten auf die Kaufentscheidung aus. Am prasentesten sind den
Befragten die Marken ,,Made in China“ und ,Made in USA",

Assoziationen mit ,,Made in“-Labels: Mit den meisten Labels verbinden die
Befragten vor allem bestimmte Produkte wie Autos oder Kleidung.

Produktkategorien und ,,Made in“: ,Made in USA“ und ,Made in Japan“
dominieren insgesamt die Produktkategorien, Deutschland punktet bei
Verbrennern, E-Autos und Haushaltsgeraten.

Nationalstolz und Nachbarn: Der GrolSteil der Befragten bewertet das eigene
,Made in“-Label durchgehend positiver als andere Labels. AuRerdem gibt es einen
starken Trend, dass gewisse Lander auslandische Labels allgemein sehr negativ oder
positiv sehen.
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Produktmerkmale und Verstandnis von ,,Made in“: Konsumenten achten beim
Kauf mehr auf die produktspezifischen Merkmale als auf die Herkunft des Produkts.

Die meisten Verbraucher glauben, dass das ,Made in“-Label fir die Endmontage
und Qualitatskontrolle steht.



Produktmerkmale und Verstandnis von ,,Made in“: Konsumenten schauen beim Kauf /4\—) N [ M] Vremberg instiute
mehr auf die produkt-spezifischen Merkmale als auf die Herkunft des Produkts.

Qualitat 90
- Die wichtigsten Kriterien beim
e Kauf eines Produkts sind Qualitat
Wartung/Pflege — 66 und Preis.
Design/Ausseh - Hingegen spielen das Land, in
esign/Aussehen A
; dem das Produkt hergestellt
Kundenbewertungen . S5 wurde oder wo der Hersteller
seinen Sitz hat, nur eine
i i |
Einhaltung sozialer Standards 48 untergeordnete Rolle.
Land, in dem Produkt hergestellt wurde - Ny
Umwelt- und Klimaauswirkungen . /6
Marke I /1

Land, in dem Hersteller Sitz hat — 40

Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Kriterien beim Kauf eines Produkts? | Einfachwahl pro Merkmal | n =20.000 | Werte in % [Wie oft wurde das Merkmal auf Platz 1 oder 2 gewahlt?] | Befragungszeitraum:
Maérz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org

Nuremberg Institute for Market Decisions Founder of GfK 6



Produktmerkmale und Verstandnis von ,Made in“: Die meisten Verbraucher glauben, /4\—) N [ M] Vremberg instiute
dass das ,Made in“-Label fiir die Endmontage und Qualitatskontrolle steht.

()

sz

Endmontage findet im
,Made in“-Land statt 46

Qualitatskontrolle findet

FUr die meisten Verbraucher

i Made in"-Land statt I S bedeutet ,Made in“ vor allem,
dass die Endmontage und
féertffit'g“me”d)e Eigenschatten I 25 Qualitdtskontrolle im
ualitat, Preis,...
entsprechenden Land
Rohstoffe stammen aus dem I :/ stattgefunden haben. Um dem
) ) ,Made in“-Label zu entsprechen,
Wesentliche Bestandteile stammen . [E in Produkt ab deri
aus dem ,Made in“-Land muss ein Produkt aber weder im
Schofer : . entsprechenden Land konsumiert
Choplerische Lelsune Im I 26
,Made in“-Land erbracht noch verkauft werden.
Der Konsum des Produkts findet _ 29

im ,,Made in“-Land statt

Der Handel mit dem Produkt findet 17
i Made in“-Land statt —

Viele Hersteller geben an, dass ein Produkt einen Landesbezug hat, etwa durch die Nutzung der Kennzeichnung ,,Made in“. Welche der folgenden Aspekte machen fir Sie ,Made in“ aus?| Mehrfachwahl | n =
20.000 | Werte in % | Befragungszeitraum: Méarz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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2=) Produktmerkmale und Verstandnis von ,Made in“:

Konsumenten in allen Landern sind Eigenschaften wie
Qualitat, Preis oder die mogliche Wartung/Pflege eines
Produkts wichtiger als dessen Herkunftsland. Auch Marken
werden als vergleichsweise unwichtig betrachtet.

Unter dem Label ,Made in“ erwarten die Befragten vor allem
zwei Dinge: dass die Endmontage sowie die Qualitatskontrolle
im Land des Labels stattfinden. Damit ist der Ort der
Produktion immer noch das wichtigste Kriterium fur
Konsumenten. Fast ebenso viele von ihnen erwarten allerdings
auch, dass Rohstoffe und wesentliche Bestandteile aus dem
,Made in“-Land stammen und dass Eigenschaften wie Qualitat
und Preis ebenfalls diesem Land zugeordnet werden konnen.
Somit gibt es eine Vielzahl von Ansprichen an Hersteller,
welche Versprechen das ,,Made in“-Label erflllen sollte.



Main Results
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Vertrauen, Sichtbarkeit und Kaufmotivation: Konsumenten haben das grofSte
Vertrauen in die deutschen und schweizerischen Hersteller. Diese Marken wirken
sich auch am positivsten auf die Kaufentscheidung aus. Am prasentesten sind den
Befragten die Marken ,,Made in China“ und ,Made in USA",



Vertrauen, Sichtbarkeit und Kaufmotivation: Konsumenten haben das grofSte Vertrauen in /4\—) N | M) Juremberg Institute
die deutschen und schweizerischen Hersteller.

©
. ) :
Made in: % ﬁj
66 . .
64 63 Im Durchschnitt glauben die
57 7 meisten Verbraucher, dass
die deutschen und
schweizerischen Hersteller
die ,Made in“-Kennzeichnung
nach ihrer Vorstellung angeben.
27 Wenig Vertrauen haben sie
in die ,Made in“-Labels von
Taiwan, China, Mexiko und Indien.
= g3 e« I0f Il = E B EH #H Il =

Wie sicher sind Sie, dass Hersteller in den folgenden Landern ,,Made in“ so verwenden, wie Sie es in der vorherigen Frage definiert haben? | Einfachwahl pro Land | n =20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein
Label in die Top 2 gewahlt?] | Befragungszeitraum: Marz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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Vertrauen, Sichtbarkeit und Kaufmotivation: Die Labels ,Made in Germany” und ,,Made in /4\—) N | M) Juremberg Institute
Switzerland” wirken sich am positivsten auf die Kaufentscheidung aus.

Made in: —o
65
62 . Im Durchschnitt wirken sich die
o7 57 Kennzeichnungen ,Made in
Germany“ und ,Made in
Switzerland” am positivsten auf
die Kaufentscheidungen aus.
,Made in China“ und ,Made in
India“ hingegen wirden nur rund
24 ein Viertel der Befragten in ihrer
Kaufentscheidung positiv
beeinflussen.
= g - Il il = E E E 8§ M =

Wie wirkt es sich auf Ihre Kaufentscheidung aus, wenn Sie auf einem Produkt die Kennzeichnung ,,Made in ...” finden ?| Einfachwahl pro Land | n =20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Label in die Top 2
gewahlt?] | Befragungszeitraum: Marz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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Vertrauen, Sichtbarkeit und Kaufmotivation: Neben den Deutschen selbst sehen Befragte /4\—) N | M) Juremberg Institute

in Indien, Stidafrika und Mexiko ,,Made in Germany“ am ehesten positiv.

Befragte aus:

66

79
. -

i [

I‘;I

Wie wirkt es sich auf Ihre Kaufentscheidung aus, wenn Sie auf einem Produkt die Kennzeichnung ,Made in ...

NIMpulse 12 | nim.org
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Deutsche Befragte bewerten
,Made in Germany“ am
positivsten, gefolgt von Indien,
Sudafrika und Mexiko sowie
Polen.

Nur in Japan gaben weniger als
50 Prozent der Befragten an,
dass ,Made in Germany“ ihre
Kaufentscheidung nicht positiv
beeinflussen wirde, und auch
hier waren es immerhin 47
Prozent. FUr Japaner war dies
nach ,,Made in Japan® die
zweitbeste Bewertung.

finden? | Einfachwahl pro Land | n =20.000 | Werte in % | Befragungszeitraum: Marz 2025 |

12



Vertrauen, Sichtbarkeit und Kaufmotivation: ,Made in USA” wird von indischen Befragten /4\—) N | M) Juremberg Institute
am besten bewertet, am kritischsten sind die Deutschen.

Befragte aus: -

Befragte aus Indien bewerten
75 ,Made in USA” am positivsten,
sogar noch etwas mehr als
amerikanische Befragte.

79

64 63

In den Industrielandern wird das

44 Label hingegen eher kritisch
36 " gesehen, wobei vor allem
30 Frankreich sowie Japan und
Deutschland hervorstechen. In
diesen Landern wlrde nur jeder
Dritte sagen, dass ,Made in USA”
sie eher zum Kauf eines Produkts
L il il o

— motivieren wirde. Deutsche
Befragte sind besonders kritisch.

H I
.|
.

NV}
/N

Wie wirkt es sich auf Ihre Kaufentscheidung aus, wenn Sie auf einem Produkt die Kennzeichnung ,,Made in ...” finden? | Einfachwahl pro Land | n =20.000 | Werte in % | Befragungszeitraum: Marz 2025 |
NIMpulse 12 | nim.org
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Vertrauen, Sichtbarkeit und Kaufmotivation: ,Made in China“ wird in keinem Land /4\—) N | M) Juremberg Institute
mehrheitlich positiv bewertet, hat dafir aber teilweise die niedrigsten Werte aller Labels.

Befragte aus: —

Fir ,Made in China” gab es in

keinem Land eine Mehrheit, die
darin einen positiven Effekt auf
ihre Kaufintention sah, nur in
Sudafrika und Mexiko lagen die
Werte bei oder tUber 40 %.
In allen europadischen Landern
waren es unter 20 % der
Befragten, den niedrigsten Wert
gab es in Japan, wo nur finf

> Prozent der Befragten eine

. positive Bewertung
i = _— e ®

= Il des Labels abgaben.

{
/N

)
V%

Wie wirkt es sich auf Ihre Kaufentscheidung aus, wenn Sie auf einem Produkt die Kennzeichnung ,,Made in ...” finden? | Einfachwahl pro Land | n =20.000 | Werte in % | Befragungszeitraum: Marz 2025 |
NIMpulse 12 | nim.org
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Vertrauen, Sichtbarkeit und Kaufmotivation: Am prasentesten sind den Befragten die /4\—) N | M) Juremberg Institute
Marken ,Made in China“ und ,,Made in USA".

—
Made in: Durchschnittlicher Rang (1 = Haufigste Wahrnehmung) ZL
I , u :
] 291 ,Made in China” wird mit groRem
B O 5, /.) Abstand am haufigsten von den
¢ I S 73 Befragten im Alltag wahr-
I N () genommen, gefolgt in einigem
& 6 c3 Abstand von den USA und Japan.
I . “
,Made in Germany“ landet auf
il 6,70 Platz 4 im Ranking und damit am
[ 1 G, 7O hochsten von den europdischen
el N} Landern.
[ | . G, 00 Die Marken ,,Made in Mexico”
] | /5 sowie ,Made in Switzerland”
Il - hingegen werden nur sehr selten
| 3,
£ wahrgenommen.
- [KE¥H

Far welches Land nehmen Sie in Threm Alltag am haufigsten die Kennzeichnung ,Made in ...“ wahr? Und welches Land folgt danach? | Einfachauswahl pro Land | n = 20.000 | Mittelwert der Platzierungen in der
Rangliste, wobei Platz 1 am haufigsten wahrgenommen wird | Befragungszeitraum: Méarz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org

Nuremberg Institute for Market Decisions Founder of GfK 15
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% Vertrauen, Sichtbarkeit und Kaufmotivation

Die Labels Deutschlands und der Schweiz werden von
Konsumenten als am ehesten vertrauenswirdig angesehen.
Dementsprechend gaben auch die meisten Befragten an, dass
diese Labels am wahrscheinlichsten ihre Kaufentscheidung fir
ein Produkt positiv beeinflussen konnten.

Labels aus Schwellenlandern wurden eher weniger positiv
gesehen und ,Made in China” schnitt sowohl beim Vertrauen
als auch bei der Frage der Kaufentscheidung mit am
schlechtesten ab. Bei der Sichtbarkeit im Alltag hingegen zeigt
sich: Kein Label wird auch nur annahernd so oft von Befragten
wahrgenommen wie ,Made in China“. Mit Abstand folgt auf
Platz 2 dann ,Made in USA"; ,Made in Germany“ schafft es auf
den vierten Platz.

Nuremberg Institute for Market Decisions Founder of GfK 16
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Assoziationen mit ,,Made in“-Labels: Mit den meisten Labels verbinden
die Befragten vor allem bestimmte Produkte wie Autos oder Kleidung.

17




Assoziationen mit ,,Made in“-Labels: Fast alle ,Made in“-Labels werden entweder mit

Autos Kleidung oder Essen in Verbindung gebracht.

Produkte:

Unterkategorie
Autos

Kleidung

Essen

Kosmetik

Wein

Schokolade

Uhren

Obst und Gemuse
Elektronik
Technik
Computerzubehor
Haushaltsgerate

Gewdlrze

Nuremberg Institute for Market Decisions Founder of GfK
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ﬁl N I M Nuremberg Institute
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,Made in“-Labels werden
besonders oft mit Produkten in
Verbindung gebracht. Bei ,Made
in Germany“ ist dies Uber alle
Befragungslander hinweg das
Produkt Autos, andere Labels wie
,Made in France” haben eine
breitere Produktpalette.

Was assoziieren Sie spontan ganz allgemein mit den
»Made in“-Kennzeichnungen der hier genannten
Lander? Bitte nennen Sie uns fir jedes Land eine
Eigenschaft. | Einfachwahl pro Land | n =20.000 |
Werte in % | Befragungszeitraum: Marz 2025 |
NIMpulse 12 | nim.org
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Assoziationen mit ,,Made in“-Labels”: Die meisten Konsumenten assoziieren eher positive /4\—) N | M) Juremberg Institute
Dinge mit den ,Made in“-Labels.

Preis-Leistung/Qualitat: :Dé

Unterkategorie ,Made in“-Label

Nur sehr wenige Befragte

N LA

Gut/OK S ‘Bz e 000 KD assoziierten die Labels mit

Super 2 18 . e 11 :EX negativen Eigenschaften, mit
Qualitat sHll s o 7] ' 2 s sEHsHE 1 BB Ausnahme der Labels fur China,
Langlebig 1 . Taiwan, Indien und Mexiko.
Giinstig 9 smem 7N s B0 Am haufigsten wurden die Labels

fUr Deutschland, Japan und die
Schweiz mit Qualitat in
Verbindung gebracht.

Negative Nennungen:

Unterkategorie ,Made in“-Label

Schlechte Qualitat 9 9 o 8 Y B |
Massenware 5 1 “

Fake 1

Ramsch 1

Was assoziieren Sie spontan ganz allgemein mit den ,Made in“-Kennzeichnungen der hier genannten Lander? Bitte nennen Sie uns fir jedes Land eine Eigenschaft. | Einfachwahl pro Land | n =20.000 | Werte
in % | Befragungszeitraum: Marz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org

Nuremberg Institute for Market Decisions Founder of GfK 19



Assoziationen mit ,,Made in“-Labels: ,Made in Germany“ wird nur in wenigen Landern /4\—) N | [M] remberg institute
mit einem klaren Image assoziiert.

Image:
Unterkategorie ,Made in“-Label
,Made in USA” und ,Made in
Fleganz Japan“ werden von den Befragten
Prazision eindeutig als die innovativen
Innovation & Label gesehen, wohingegen
Modisch <= Frankreich, Italien und die
Stilvoll Schweiz mit Luxus, Eleganz oder
: : o Stil in Verbindung gebracht
Sicherheit = . v
~ werden. ,Made in Germany“ wird
Zuverlassigkeit i nur selten mit einem Image
Traditionell 1 512 (il verbunden.
Serios 7 Il ]
Hightech 1 e —
Vertrauenswirdig 1 z @ Was assoziieren Sie spontan ganz allgemein mit den
Luxus ST IR+ B = = Cander? Bitte mermen Sie s for Jes Land eine

Eigenschaft. |Einfachwahl pro Land | n =20.000 |
Werte in % | Befragungszeitraum: Marz 2025 |
NIMpulse 12 | nim.org

Nuremberg Institute for Market Decisions Founder of GfK 20
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2080 Assoziationen mit ,,Made in“-Labels

Menschen assoziieren mit ,Made in“-Labels vor allem
bestimmte Produktkategorien, wobei manche Labels vor allem
bei ein oder zwei Produkten herausstechen (siehe ,,Made in
Germany“ und Autos oder die Schweiz und Uhren/Schokolade),
wahrend andere fir viele Produkte stehen. Marken wie BMW
oder Apple werden nur selten genannt.

Auffallig ist auch, dass die meisten Labels kaum negative
Assoziationen hervorrufen. Selbst Labels, die man insgesamt
eher nicht als positiv einstuft (wie Deutsche Befragte bei
,Made in USA”) werden hier im schlechtesten Fall als ,,gut”
eingestuft. Ausnahme hier sind die Labels der Schwellenlander
Indien, Mexiko und Taiwan sowie China. Hier dominieren
,Schlechte Qualitat” sowie ,glinstig” die Assoziationen.

21
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Produktkategorien und ,,Made in“: ,Made in USA” und ,Made in Japan®
dominieren insgesamt die Produktkategorien, Deutschland punktet bei
Verbrennern, E-Autos und Haushaltsgeraten.

22




Produktkategorien und ,,Made in“ (Haushaltsgerate): Haushaltsgerate ,Made in /4\—) N [ M] Vremberg instiute
Germany“ werden am ehesten positiv von den Befragten bewertet, gefolgt von Japan und
den USA.

Q
=1

Made in:

Die Labels ,,Made in Germany*
und ,Made in Japan” werden am

49
4> " starksten positiv mit

Haushaltsgeraten assoziiert,
34 wobei auch ,Made in USA” sowie
,Made in China” positiv bewertet

25 24 werden.

19 18 Mit ,Made in India“ und ,Made in

15 13 N Mexico” bringen nur wenige

9 Befragte Haushaltsgerate in

I I Verbindung.
= = 7] il B B

== 11 il
AN ‘

Bitte wahlen Sie fur jede Produktkategorie die drei Lander aus, die Sie am starksten positiv mit den Produkten der Kategorie verbinden, und bringen Sie diese in eine Rangliste von 1 bis 3 | Mehrfachwahl | n =
20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Land in die Top 3 gewahlt?] | Befragungszeitraum: Méarz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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Produktkategorien und ,Made in“ (Elektrogerate): Bei Elektrogeraten dominieren die USA /4\—) N | M Juremberg nstitute
und Japan, knapp gefolgt von China.

b ® d
Made in: JLL]

|

Bitte wahlen Sie fur jede Produktkategorie die drei Lander aus, die Sie am starksten positiv mit den Produkten der Kategorie verbinden, und bringen Sie diese in eine Rangliste von 1 bis 3 | Mehrfachwahl |
n =20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Land in die Top 3 gewdhlt?] | Befragungszeitraum: Marz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org

>4 Die Labels ,Made in USA“ und
,Made in Japan” sind am
starksten in der Kategorie
Elektrogerate vertreten, wobei
,Made in China“ nur knapp
dahinter auf Platz 3 landet.

47
26 26 N . . .
Ahnlich wie bei Haushaltsgeraten
19 17 landen auch hier die Labels fir
15 15 5 Indien, Mexiko und die Schweiz
9 . auf den letzten Platzen, weil sie
entweder keine oder keine
I positive Assoziation mit
2 = B - E1 Il

18 Elektrogeraten auslosen.

N/
/N
[
[
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Produktkategorien und ,,Made in“ (Autos mit elektr. Antrieb): E-Autos werden am /4\—) N [ M] Vremberg instiute
positivsten gesehen, wenn sie ,,Made in USA” ,Made in Japan“ oder ,Made in Germany”
sind.

Made in: =

Das Trio der Labels aus den USA,
Japan und Deutschland macht bei

54
" den meisten Menschen einen
positiven Eindruck. Aber auch
,Made in China“ gelangt
regelmafRiig in die Top 3 der
) Befragten, obwohl das Label
21 allgemein als deutlich negativer
16 . bewertet wurde.
9 9 3 ,Made in Taiwan“ oder ,Made in
° Mexico” kdnnen hingegen in
I dieser Kategorie keine positiven
- = E Il BE =

Assoziationen hervorrufen.
A (g |

V%
/N

Bitte wahlen Sie fur jede Produktkategorie die drei Lander aus, die Sie am starksten positiv mit den Produkten der Kategorie verbinden, und bringen Sie diese in eine Rangliste von 1 bis 3 | Mehrfachwahl | n =
20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Land in die Top 3 gewahlt?] | Befragungszeitraum: Méarz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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Produktkategorien und ,,Made in“ (Autos mit Verbrennermotor): ,Made in Germany” ist /4\—) N [ M] Vremberg instiute

bei Autos mit Verbrennermotor das starkste Label.

Made in:
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for Market Decisions
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Wie bei E-Autos wirken die Labels
von Japan, den USA und
Deutschland am starksten positiv,
wobei im Fall von Verbrennern
,Made in Germany“ den ersten
Platz belegt. ,Made in China“
kann bei Autos mit Verbrenner-
motoren im Vergleich zu E-Autos
nicht so stark punkten, wohin-
gegen ,Made in France” den Platz
nach den Top 3 erobern kann.

,Made in Taiwan” hat die
wenigsten positiven Assoziationen
in dieser Kategorie.

Bitte wahlen Sie fur jede Produktkategorie die drei Lander aus, die Sie am starksten positiv mit den Produkten der Kategorie verbinden, und bringen Sie diese in eine Rangliste von 1 bis 3 | Mehrfachwahl | n =
20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Land in die Top 3 gewahlt?] | Befragungszeitraum: Méarz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org

Nuremberg Institute for Market Decisions Founder of GfK
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Produktkategorien und ,,Made in“ (Kiinstliche Intelligenz): ,,Made in USA” ist mit groRem /4\—) N | M) Juremberg Institute
Abstand das Label, das am haufigsten positiv mit kiinstlicher Intelligenz verbunden wird.

Made in:
75
Bei kiinstlicher Intelligenz gibt es
mit ,Made in USA” den
eindeutigsten Gewinner aller
49 Kategorien, der auch insgesamt
a4 den hochsten Wert erreicht. Auf
Platz 2 folgt China mit 26 Prozent
weniger Stimmen. ,Made in EU”
04 s . kann hier immerhin den vierten
Platz erobern, noch vor
14 14 14 Deutschland, Frankreich oder
I I I 7 8 c Taiwan.
1 1 =
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Bitte wahlen Sie fur jede Produktkategorie die drei Lander aus, die Sie am starksten positiv mit den Produkten der Kategorie verbinden, und bringen Sie diese in eine Rangliste von 1 bis 3 | Mehrfachwahl | n =
20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Land in die Top 3 gewahlt?] | Befragungszeitraum: Méarz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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Produktkategorien und ,,Made in“ (Kleidung): Das italienische und das franzdsische /4\—) N [ M] Vremberg instiute
,Made in“-Labels werden in der Kategorie Kleidung am starksten positiv bewertet.

Made in: ‘
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ltalienische und franzosische
Kleidung wird von den Befragten

am starksten positiv gesehen
gefolgt von amerikanischer
Kleidung.
24 2 »,Made in China” schafft es auch
20 19 in dieser Kategorie auf eine relativ

hohe Platzierung, trotz allgemein

12 11 10 negativer Assoziationen mit dem
Label. ,Made in Taiwan“, was
ebenfalls stark mit K|e|dung
assoziiert wird, stufen die

E = H = - |+ |
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Befragten hingegen deutlich
negativer ein.
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Bitte wahlen Sie fur jede Produktkategorie die drei Lander aus, die Sie am starksten positiv mit den Produkten der Kategorie verbinden, und bringen Sie diese in eine Rangliste von 1 bis 3 | Mehrfachwahl | n =
20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Land in die Top 3 gewahlt?] | Befragungszeitraum: Méarz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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Produktkategorien und ,,Made in“ (Kosmetik): ,Made in France” wird als bestes

Kaufargument flir Kosmetikartikel gesehen.

Made in:

57
\ 40
18 =

36
28
25 24 24
20
18
I I I ]
i1 ° ] = B O

NV}
/N

ﬁl N I M Nuremberg Institute
for Market Decisions

gt

Die Bewertungen der ,,Made in“-
Labels fallen in der Kategorie
Kosmetik ahnlich aus wie bei
Kleidung, mit den gleichen drei
Labels auf den ersten Platzen.
Allerdings nimmt das ,Made in
France“-Label hier sehr deutlich
Platz eins ein.

Nach den Top 3 folgt ,Made in
Japan” sowie ,Made in EU”.
Mexiko und Taiwan werden
erneut am schlechtesten
bewertet.

Bitte wahlen Sie fur jede Produktkategorie die drei Lander aus, die Sie am starksten positiv mit den Produkten der Kategorie verbinden, und bringen Sie diese in eine Rangliste von 1 bis 3 | Mehrfachwahl | n =
20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Land in die Top 3 gewahlt?] | Befragungszeitraum: Méarz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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Produktkategorien und ,,Made in“ (Luxusgiiter): ,Made in France” wird erneut am besten /4\—) N [ M] Vremberg instiute

bewertet, gefolgt von Italien und der Schweiz.

Made in:
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Bitte wahlen Sie fur jede Produktkategorie die drei Lander aus, die Sie am starksten positiv mit den Produkten der Kategorie verbinden, und
bringen Sie diese in eine Rangliste von 1 bis 3 | Mehrfachwahl | n =20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Land in die Top 3 gewahlt?] |
Befragungszeitraum: Marz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org

Nuremberg Institute for Market Decisions Founder of GfK

for Market Decisions

\ I /

-@-

,Made in France” wird mit
Luxusgltern am starksten positiv
verbunden, gefolgt von Italien.
,Made in Switzerland” landet auf
Platz 3, was flUr das Label die
beste Platzierung in allen
Produktkategorien darstellt,
obwohl es allgemein sehr positiv
gesehen wird.

,Made in USA” liegt nur knapp
dahinter, gefolgt von ,Made in
Germany”“. Nur vier Prozent der
Befragten konnen hingegen
,Made in Taiwan® mit
Luxusgutern in positive
Verbindung bringen.
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Produktkategorien und ,,Made in“ (Gesamtranking): Uber alle Produktkategorien hinweg /4\—) N [ M] Vremberg instiute
hat das Label ,,Made in USA” bei den meisten Befragten positive Assoziationen
hervorrufen kdnnen.

Made in: RN

56
Bewertet man die Platzierungen
der Labels Uber alle
Produktkategorien hinweg, ergibt
sich ein etwas anderes Bild als bei
der allgemeinen Bewertung der
Kaufintention. Zwar sind einige
Labels weiterhin weit oben zu
finden wie ,Made in Germany“
oder ,Made in Japan®, das
Schweizer Label rutscht jedoch
ab, da es nur bei Luxusgltern

l . - ; 0 0 punktet.. Stattdes.sen geyvinnt
=

- _ ,Made in USA” mit den insgesamt
] L L+ ll A il —— besten Rankings, ,Made in China“

kann bei der oberen Gruppe der

Bitte wahlen Sie fur jede Produktkategorie die drei Lander aus, die Sie am starksten positiv mit den Produkten der Kategorie verbinden, und .
bringen Sie diese in eine Rangliste von 1 bis 3 | Mehrfachwahl | n =20.000 | Werte in Punkten [Punkteskala basierend darauf, wie hoch die Labels Anschluss finden.
Labels bei den verschiedenen Produktkategorien platziert wurden] | Befragungszeitraum: Marz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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% Produktkategorien und ,,Made in“

Werden Konsumenten nach Bewertungen der ,Made in“-Labels
fur konkrete Produktkategorien gefragt, fallt auf, dass hier
besonders ,,Made in USA” stark abschneidet und bis auf eine
Kategorie immer zumindest in den Top 3 landet. Japan
Uberzeugt bei technischen Produkten und Deutschland bei
Haushaltsgeraten und Autos.

,Made in China” schafft es insgesamt finfmal in die Top 4,
besonders gut bei Kunstlicher Intelligenz, E-Autos und
Elektrogeraten, bei denen das Label deutlich besser bewertet
wird als zum Beispiel ,Made in Germany”. Betrachtet man diese
Ergebnisse, fallt auf, dass Labels wie ,Made in China” oder
,Made in USA", die zumindest bei Teilen der Befragten eher
negativ gesehen werden, bei konkreten Produkten deutlich
besser bewertet werden als bei einer allgemeinen Frage.
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Main Results

ﬁl N I M Nuremberg Institute
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Nationalstolz und Nachbarn: Der GrolSteil der Befragten bewertet das eigene
,Made in“-Label durchgehend positiver als andere Labels. AuRerdem gibt es einen
starken Trend, dass gewisse Lander auslandische Labels allgemein sehr negativ oder

positiv sehen.
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Nationalstolz und Nachbarn: Fast alle Befragten bewerten das Label des eigenen Landes /4\—) N | M) Juremberg Institute

signifikant positiver, als andere Labels.

Befragte aus:

HPlatz 1

M Platz 2
Platz 3

8
7 7
6
4 4
33
2 2 2 2 2

1 1 11
00 0 0 0 0 OI
1 = . = 1 . I

IV‘
Z 1[N

Bitte wahlen Sie fur jede Produktkategorie die drei Lander aus, die Sie am starksten positiv mit den Produkten der Kategorie verbinden
und bringen Sie diese in eine Rangliste von 1 bis 3 | Mehrfachwahl | n=20.000 | [Wie oft haben Befragte aus einem Land das eigene Label
in jeder Produktkategorie am besten bewertet] | Befragungszeitraum: Marz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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In acht von 10 Befragungslandern
konnten Befragte auch das Label
ihres eigenen Landes bewerten.
In fast allen Fallen und Uber alle
Produktkategorien hinaus
bewerteten sie dieses Label am
besten. Dies geschah auch
unabhangig davon, ob ihr Land
bekannt daflr ist, Produkte der
jeweiligen Art Uberhaupt zu
produzieren.

Besonders ausgepragt war dies in
den USA, wo die Befragten ihr
Label in jeder Kategorie auf Platz
1 brachten, am wenigsten stark
war der Trend in Mexiko zu sehen.
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Nationalstolz und Nachbarn: Befragte aus Indien bewerten Labels aus anderen Landern /4\—) N | M) Juremberg Institute
im Schnitt am positivsten.

I
®
Befragte aus: I

64
Es zeigt sich der Trend, dass
> Befragte aus den Schwellen-
46 landern Indien, Mexiko, Stidafrika
42 und Polen Labels aus anderen
Landern im Durchschnitt positiver
bewerten als Befragte aus
Industrienationen.
Am offensten sind dabei Befragte
aus Indien, wohingegen polnische
und britische Befragte schon im
Durchschnitt in weniger als
flnfzig Prozent der Falle von
o il

S anderen Labels positiv beeinflusst
= [
werden.

NV
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Wie wirkt es sich auf Ihre Kaufentscheidung aus, wenn Sie auf einem Produkt die Kennzeichnung ,Made in ...“ finden ?| Einfachwahl pro Land | n = 20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Label in die Top 2
gewahlt?] | Befragungszeitraum: Méarz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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Nationalstolz und Nachbarn: Befragte aus Japan bewerten Labels aus anderen Landern /4\—) N | M) Juremberg Institute
im Schnitt am wenigsten positiv.

Befragte aus: I:[\/;S ‘

40 41
26 36 Auf der Kehrseite der Medaille

sind die Industrienationen, die

30 andere Labels eher weniger
positiv bewerten. Besonders
Befragte aus Japan bewerten im
Durchschnitt andere Labels nur zu
30 Prozent als positiv fur ihre
Kaufentscheidung. Deutsche und
franzosische Befragte sind ahnlich
kritisch, amerikanische Befragte
hingegen etwas offener.

U - il il

Wie wirkt es sich auf Ihre Kaufentscheidung aus, wenn Sie auf einem Produkt die Kennzeichnung ,Made in ...“ finden ?| Einfachwahl pro Land | n = 20.000 | Werte in % [Wie oft wurde ein Label in die Top 2
gewahlt?] | Befragungszeitraum: Marz 2025 | NIMpulse 12 | nim.org
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DEE[ Nationalstolz und Nachbarn

Betrachtet man, wie die Befragten in einzelnen Landern die
verschiedenen ,,Made in“-Labels bewerten, fallt zunachst auf,
dass bis auf Befragte aus Mexiko alle Befragten das ,eigene”
Label mit Abstand bevorzugen. Dies gilt auch fur
Produktkategorien, fir die das eigene Land nicht bekannt ist.

AulBerdem fallt auf, dass Befragte aus Schwellenlandern
anderen Labeln gegentber deutlich aufgeschlossener sind als
Befragte aus Industrienationen. Befragte aus Indien waren
besonders positiv, wohingegen Befragte aus Deutschland und
Japan am kritischsten eingestellt waren.
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Key Insights
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Konsumenten haben

immer noch ein stark
ortsbezogenes Verstandnis
davon, welche fir Aspekte in
einem ,,Made in“-Label
beinhaltet sein sollten.
Allerdings wird der Herkunftsort
eines Produkts oder eines
Herstellers nach wie vor
weniger wichtig gesehen als
Preis, Qualitat oder Wartung
und Pflege.

Nuremberg Institute for Market Decisions Founder of GfK

,Made in USA” kann sich in
allen Produktkategorien stark
positionieren, obwohl US-
amerikanische Hersteller nicht
zwingend fir Produkte dieser
Kategorien bekannt sind.
Besonders stark sind sie in
zukunftsorientierten Bereichen
wie Kinstliche Intelligenz oder
E-Autos. Vor allem Befragte
aus Schwellenlandern
bewerten das Label positiv,
wohin-gegen es in Deutschland
wenig Anklang findet.

Konsumenten geben zwar an,
dass ,Made in China“ sie am
wenigsten zum Kauf eines
Produkts motivieren kdnnte,
bewerten das Label aber bei
vielen Produkt-kategorien wie
Elektro-geraten, E-Autos oder
Kinstlicher Intelligenz
deutlich positiver, was darauf
hindeutet, dass die Produkte
in der Realitat inzwischen
besser sind, als Konsumenten
es bisher erwarteten.

,Made in Germany“ wird
allgemein von den Befragten
am starksten positiv
bewertet, auch bezogen auf
das Vertrauen in das Label.
Am besten schneidet das
Label bei Haushaltgeraten
und Autos mit
Verbrennermotoren ab,
aber auch bei E-Autos wird
,Made in Germany“ noch
sehr stark gesehen.
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Informationen zur Befragung
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Konzeption und

Fragebogen

NUrnberg Institut fur
Marktentscheidungen e. V.

Erhebung

und Panel
GfK eBUS® International
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Stichprobe
20.000

Manner und Frauen im
Alter von 18 bis

74 Jahren, reprasentativ
far die (Online-)
Bevolkerung in den

10 Landern (jeweils
2.000 Befragte pro Land)

o1®) 3332

Umfang Zeitraum
der Befragung

3 Fragen,

L= 07.03.2025 —

teilweise mit

FilterfiUhrung 19.03.2025
Anzahl
demografische
Merkmale

11
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