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Einleitung (1)

Die vorliegende Ausgabe 2016 des Trendsensors
Konsum prasentiert sich in einem neuen Layout mit
dem Fokus auf eine kompakte Darstellung sowohl der
Gesamtergebnisse als auch der Situation in den
einzelnen Landern. Und inhaltlich wird die Studie um
die USA mit ihrem derzeit knapp 322 Mio. Einwohnern
umfassenden Binnenmarkt erganzt. Gerade auch vor
dem Hintergrund eines mdglichen, wenn auch in der
Politik und der Offentlichkeit sehr kontrovers disku-
tierten, Freihandelsabkommens zwischen der EU und
den USA (TTIP) erscheint die Erweiterung dieser

Studie notwendig und sinnvoll.

Der vom GfK Verein
Trendsensor Konsum 2016 liefert Informationen zu

Konsumver-

herausgegebene

grundlegenden Trends des privaten
haltens in — derzeit noch — acht EU-Landern, Russland
mit seinen 143 Mio. Einwohnern und aktuell nun auch
in den USA. Die in diese Studie einbezogenen acht
EU-L&nder reprasentieren rund 75% der Verbraucher
der 28 EU-Mitgliedsstaaten mit ihren insgesamt 508
Mio. Einwohnern (vgl. Eurostat 2016a). Die fur empi-
rische Untersuchungen dieser Art relevante Gruppe der

ab 14-, 15- bzw. 16-Jahrigen umfasst in diesen acht
in Russland und den USA
zusammen einen Markt von rund 705 Mio. privaten

EU-Landern sowie

Verbrauchern.

Der GfK-Trendsensor Konsum als standar-
disiertes Langsschnitt-Messinstrument konzentriert sich
auf die konsumrelevanten Dimensionen gesellschaft-
licher Veranderungen. Den soziologischen Hintergrund
bilden dabei unterschiedliche theoretische Anséatze zur
Beschreibung und Erklarung des seit den sechziger
Jahren zu beobachtenden Wertewandels in den
fortgeschrittenen Industriegesellschaften. Zu nennen
sind hier erstens der von Ronald Inglehart in den
1970er Jahren entwickelte und kontinuierlich erweiterte
Ansatz des Postmaterialismus, der gesellschaftlichen
Modernisierung und des kulturellen Wandels (vgl.
Inglehart 1977; Inglehart/Welzel 2005). Zweitens die
von Ulrich Beck in den 1980er Jahren formulierte
Hypothese der Individualisierung (vgl. Beck 1986), die
davon ausgeht, dass die Gestaltung der eigenen
Biografie immer starker zur Aufgabe des Individuums

wird.

Inhaltsverzeichnis
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Einleitung (2)

Ein Ansatz, der von Stefan Hradil auf der Basis
empirischer Analysen zum Konzept der Single-
Gesellschaft weiterentwickelt wurde (vgl. Hradil 1995).
Der Single stellt demnach quasi die Speerspitze gesell-
schaftlicher Individualisierungsprozesse dar.

Und drittens die von dem Soziologen Helmut
Klages konstatierte zunehmende Bedeutung von
Selbstentfaltungswerten in allen entwickelten Landern
(vgl. Klages 1985). Viertens das von Gerhard Schulze
zu Beginn der 90er Jahre skizzierte Paradigma der
Erlebnisgesellschaft (vgl. Schulze 1992; Schulze
2003), deren zentrales Leitmotiv darin besteht, ,sein
Leben zu erleben”. Der Erlebniswert eines Autos, eines
Bekleidungsstiicks oder eines Genussmittels wird
dabei wichtiger als sein reiner Gebrauchswert (vgl. GfK
Verein 2015b).

Inzwischen zeichnen sich aber Grenzen dieser
Erlebnisorientierung ab, insofern, dass der konkrete
Produktnutzen und ein ausgewogenes Preis-Leistungs-
verhéaltnis fur zahlreiche Produkte wieder deutlicher in

den Vordergrund riicken und der Konsument Wert legt
auf ,Value for money* (vgl. GfK Verein 2010b).

Die vorliegenden Ergebnisse werden immer auch
auf Unterschiede in den Biografischen Lebenswelten
hin analysiert (vgl. Kleining/Prester/Frank 2006). Die
Entwicklung der konsumbezogenen Einstellungen
gerade der mittleren Schichten ist in allen entwickelten
Gesellschaften fur den privaten Verbrauch von
zentraler Bedeutung. Der Anteil der unteren, mittleren
und oberen Mittelschicht zusammen betragt 2016 in
allen zehn untersuchten Landern 52%, wobei in den
Niederlanden dieser Anteil mit 65% am hdchsten und
in Polen und Spanien mit 39 bzw. 42% am geringsten
ausfallt (vgl. Kleining 2016a). Generell kdnnen die
Mittelschichten weltweit als die treibenden Kréafte im
Prozess des gesellschaftlichen, politischen und des
wirtschaftlichen Wandels — auch was die Art und Weise
des Konsums anbelangt — bezeichnet werden (vgl. GfK
Verein 2008a). Da der Wohlstand der Mittelschichten
aber primar auf Einkommen und nicht auf Vermdgen
basiert, bleibt er auch zukinftig krisenanfallig.
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Gesamtuberblick im Zeitvergleich



Gesamtuberblick /// Ergebnisse (1)

Die gegenwaértige wirtschaftliche Lage in Europa und den USA
spiegelt sich auch in den Einschatzungen und Einstellungen der
Verbraucher in den verschiedenen Landern wider: Wahrend in
Deutschland, Osterreich und den Niederlanden mehr als jeder zweite
Konsument als krisenresistent gelten kann, ist in Italien - und nun wieder
auch in Russland - circa jeder dritte Verbraucher als krisengefahrdet
einzustufen. Deutlich verbessert hat sich dagegen die Situation in
Spanien: Der Anteil der krisengefahrdeten Konsumenten ist von 36% auf
aktuell 28% zuriickgegangen. In den USA und GroRbritannien sowie in
Frankreich und Polen befinden sich jeweils mehr als vier von zehn
Verbrauchern in einer angespannten finanziellen Situation. Als von
Einschrankungen besonders betroffen muss weiterhin knapp jeder zweite
Verbraucher in einfacher Lebenslage, aber auch die Konsumenten der
Mittelschicht, und hierbei ganz besonders die Hausfrauen Mitte,
angesehen werden. Also genau jene Gruppe, die aufgrund ihrer
Zustandigkeit fir den Einkauf vieler Dinge eine zentrale Funktion fiir die
private Nachfrage in den meisten Landern hat.

Eher optimistisch was die mittelfristige Entwicklung ihrer
finanziellen Situation anbelangt, prasentieren sich 2016 die US-
Amerikaner, die Briten und die Niederlander sowie die Franzosen.

DVerein

Die Konsumenten in Deutschland, Osterreich, Italien, Spanien und
Polen gehen dagegen mehrheitlich von der Stabilitat ihrer derzeitigen
finanziellen Situation aus. Und die gestiegene Krisengefahrdung der
Verbraucher in Russland schlagt sich auch in einem eher
pessimistischen Ausblick nieder: In Russland erwartet knapp jeder
Dritte derzeit eine Verschlechterung seiner finanziellen Lage.

Weiterhin niedrige Energiepreise verbunden mit einer Niedrig-
zinspolitk schaffen insbesondere fiir die Euro-Lander eine solide Basis
fur die private Nachfrage. So gibt es denn auch vor allem in Spanien,
Italien und den Niederlanden weniger Konsumenten, die ihre Ausgaben
verringert haben und auch das Sparen als Grund fur geringere Ausgaben
ist zurlickgegangen. Beides gilt derzeit jedoch nicht fir Russland. In den
USA dagegen dirfte der Konsum trotz mittelfristig starker steigender
Zinsen als in Europa robust bleiben (vgl. DIW 2016b/c). Die mittelfristigen
Folgen des positiven Referendums Uber den EU-Austritt Grol3britanniens
im Juni 2016 auf die Unternehmen und Verbraucher im Vereinigten
Kdnigreich selbst als auch bei den Handelspartnern ist derzeit nur
schwer abzuschatzen. Es kann aber dem IWF, der OECD und der
London School of Economics zufolge davon ausgegangen werden, dass
die britische Volkswirtschaft deutlich stéarker betroffen sein wird als die
anderen EU-Lander (vgl. SZ 2016).

Inhaltsverzeichnis
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Gesamtuberblick /// Ergebnisse (2)

Und wie entwickeln sich die Ausgaben der privaten Haushalte? Seit
2014 hat sich der Konsum in den hier untersuchten Landern klar positiv
entwickelt, dies gilt besonders fir Deutschland, Grof3britannien, die USA
und fiir Spanien. Sehr verhalten blieb der private Konsum in Osterreich
und in ltalien.

Und fir Russland bleiben die Bedingungen fragil: Niedrige
Olpreise verbunden mit einem schwachen Rubel und den Auswirkungen
der Wirtschaftssanktionen lieRen die Binnennachfrage seit 2014 kaum
steigen. Die mittelfristige Entwicklung wird schwierig bleiben, ein wieder
starker anziehender Olpreis koénnte sich aber positiv auswirken (vgl. DIW
2016alc).

Welche grundlegenden Einstellungen dominieren den Konsum in
Europa und den USA? Durch die Hinzunahme der USA in den
Trendsensor Konsum 2016 verschieben sich die Praferenzen der
Konsumenten insgesamt starker in Richtung Sicherheitsbewusstsein,
Grundnutzen und Konsumentschlackung sowie Preisorientierung und
zeitloser Orientierung bei der Bekleidung. Hier wird der nicht zu
unterschatzende Einfluss des traditionellen Amerika bzw. des ,Small
Town America“ sichtbar (vgl. Dippel 2015). Zudem spielt Religiositat im
alltaglichen Leben der Amerikaner nach wie vor eine weit groRere Rolle

DVerein

als in Europa (vgl. Inglehart/Welzel 2005; BpB 2013).

Nachfolgend werden zusammenfassend diejenigen Trend-
dimensionen des Konsums dargestellt, die mit einer Zweidrittelmehrheit
den Einstellungsraum der Verbraucher dominieren. Alle der acht
dargestellten Dimensionen sind mit zunehmendem Alter starker
ausgepragt: So sagen beispielsweise nur 48% der unter 30-Jahrigen,
aber 67% der Uber 30-Jahrigen in den zehn L&andern, dass sie kaufen
was nétig ist. Auch die Bereitschaft, Risiken einzugehen unterscheidet
sich stark nach dem Lebensalter: Wéhrend 74% der Uber 30-Jahrigen
angeben, eher vorsichtig zu sein, sind nach eigener Einschatzung 41%
der jungeren unter 30-Jahrigen bereit, auch einmal etwas zu wagen.

Eine Mikrosimulation fiir Deutschland beispielsweise kommt zu
dem Schluss, dass, allein bedingt durch den demografischen Wandel,
sich der Anteil der Nutzung tagesaktueller Medien der Gber 50-Jahrigen
von der Halfte im Jahr 2015 auf knapp zwei Drittel im Jahr 2025 erhthen
wird. Nutzung und Bewertung der einzelnen Medien bzw. Programme
werden sich dementsprechend verschieben (vgl. Media Perspektiven
2016).

Inhaltsverzeichnis
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Gesamtuberblick /// Ergebnisse (3) €34 \Verein

Vor dem Hintergrund der demografischen Entwicklung sowohl in

Europa — insgesamt weniger, aber gleichzeitig mehr altere Konsumenten Nivellierung _ 77%
- ) Mir ist egal, ob andere dieselben Produkte haben
— als auch in den USA - insgesamt mehr Menschen aufgrund von
Zuwanderung (Hispanics), aber gleichzeitig auch ein steigender Anteil Sicherheitsbewusstsein 0%
alterer Konsumenten (Babyboomer) — wird zu beobachten sein, ob in den Vorsichtig sein °
nachsten Jahren der Einstellungsraum der Konsumenten weiterhin — und il ent
u i . . . amilienorientierung 0
noch starker — von Bestandigkeit, Bewahrung, Zuriickhaltung, Sicherheit Eine Familie haben 68%
und Grundnutzen dominiert werden wird:
Grundnutzen _ o 67%
Hauptsache, ein Auto funktioniert
Traditionsbewusstsein 0
Sich zeitlos geben 67%
: 0,
Umwelt- und energiebewusst leben 66%
Konsumentschlackung 66%
Etwas mehr Bescheidenheit tate uns allen gut 0
Purltanlsmus" . 620
Kaufen, was nétig ist
9
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Gesamtuberblick /// Die 6konomische Situation der Verbraucher

Einschétzung der derzeitigen
finanziellen Situation des Haushalts

m|ch muss mich in keiner
Weise einschranken

®Ich bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

Im Gro3en und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade
Uiber die Runden

mEs reicht vorne
und hinten nicht

Keine Angabe

3 2 2

2016 2014 2012

Einschétzung der Arbeitsplatzsicherheit

Potenzielle Eigener Arbeitsplatz
Geféahrdung Arbeitsplatz HH-Mitglied
®Ja 20 | 18 1819 @ 19
® Eher/sicher

nicht

Kann ich 62 |l 66 62 63 |1 62
nicht

einschatzen

2016 2014 2012 2016 2014 2012

Verein

Krisengefahrdung der Verbraucher

EKrisen- B Angespannte Krisen-
gefahrdet finanzielle Situation resistent
2016 2014 2012

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den letzten 12 Monaten

- hat sich
4 3 3

2016 2014 2012

m Deutlich verbessert

H Etwas verbessert
Nicht verandert

m Etwas verschlechtert

u Deutlich verschlechtert
Keine Angabe

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den nachsten 12 Monaten

- wird sich
5 4 3
m Deutlich verbessern
® Etwas verbessern
In etwa gleich bleiben
m Etwas verschlechtern

= Deutlich verschlechtern m ﬂ m
/l

Keine Angabe
2016 2014 2012

Basis: n=11.384 Interviews in DE/FR /GB/IT/NL/AU/PL/RUS/ES/US | Angaben in %

Inhaltsverzeichnis
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Insgesamt nimmt die Krisengefahrdung seit
2012 — auch mit der Hinzunahme der USA —
leicht ab.

Ein Giberdurchschnittlicher Optimismus im
Hinblick auf die finanzielle Lage des
Haushalts zeigt sich aktuell in GroR3britannien,
den Niederlanden, Frankreich sowie in den
USA.
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Gesamtuberblick /// Wohnsituation und Ausgabeverhalten Verein

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts Wertentwicklung der eigenen Immobilie Wohnsituation: Zuwachs bei Hausern ist
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre) bedingt durch die Aufnahme der USA in den
Teilgruppe: Immobilienbesitzer Trendsensor Konsum 2016.

® |m eigenen Einfamilien-/
Doppel-/ Reihenhaus

Him e.lgene.n Mehrfamilienhaus a4 34 36 u Gestiegen 42 36
In einer Eigentumswohnung
o m Gleich geblieben

B Zur Miete im Einfamilien-/

Uberdurchschnittlich hohe Anschaffungs-
planung in GrofRbritannien, Polen und in der
USA.

Riickgang des Motivs Sparen bei geringeren

Doppel-/ Reihenhaus 30 30 Ausgaben in allen Landern, mit Ausnahme
m Gesunken Russlands
B Zur Miete in einer 9 3 12 19 ’
Wohnung (MFH) ﬂ Keine Angabe
H Mobile Home
) 2016 2014 2010 2016 2014 2010
Keine Angabe
Anschaffungsplanung einer Immobilie in den nachsten 2 Jahren Das Ausgabeverhalten der Verbraucher

Keine Angabe

In den letzten 12 Monaten ausgegeben ...
Keine Anschaffung geplant @ @ @ ® Mehr
m Gleich viel
Einfamilien-/ Doppel-/ Reihenhaus o m 6 Il 5H = Weniger
A 4 A 4

Mehrfamilienhaus 11 1] 11 v
. Grunde fir geringere Ausgaben
Eigentumswohnun
igentumswohnung 5 5 40 = Sparen
Unbebautes Grundstiick 21 21 11 Lebens-
) 4 umsténde
Keine Angabe 3 5 Nachlassendes
2016 2014 2010 Intgresse 2016 2014 2012
Keine Angabe
Basis: n=11.384 Interviews in DE/FR /GB /IT/NL/AU/PL/RUS/ES /US, Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews | Angaben in % 11
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Gesamtuberblick /// Die Entwicklung des privaten Konsums 2008 bis 2015 'q14 \/erein

12%
Deutschland 10%
Frankreich
=== UK 8%
=== |talien
=== Niederlande 6%
=== Qsterreich
Polen 4%
=== Russland 206
Spanien
=== USA 0%
—=— Durchschnitt EU
-2%

Anmerkung:
ab 2009: Durchschnitt EU-27 /

ab 2013: EU-28 -4%
2015 Russland: Schatzung

-6%

Quelle:
OECD 2016 / Eurostat 2016 /
Federal States Statistics Service 2016

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

12
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Gesamtuberblick /// Trenddimensionen

Top 2 Box in %

4

70 I
m Vorsichtig sein 66 I
oY e 9 67
Realitats- Hauptsache, ein Auto 67—
) Lo 63 I
bewusstsein funktioniert 64
Etwas mehr Bescheidenheit gg =
tate uns allen gut 59
Umwelt- und energiebewusst gg =
leben 67
Beim Einkaufen achte ich vor g? =
allem auf den Preis 50
. - 68 I—
Eine Familie haben 73 B
O s
Pflicht- o 62—
) Kaufen, was nétig ist 65 L
bewusstsein 65
Ich nutze im Internet gezielt 28 =
nur bestimmte Angebote 60
49 I
An Morgen denken ?18 I
. N 48 I
Sich ungestdrt entspannen ﬁ‘{g [ ]

Basis: n=11.384 Interviews in DE/FR /GB/IT/NL/AU/PL/RUS/ES/US | Angaben in %

€124 \Verein
[ X Ich achte immer auf das 55 I
m Ambiente 50 I
. I
Genuss- Einkaufen macht Spaf} 2131 |
bewusstsein 54
Sich modisch geben %8 __
39
Ich kaufe am liebsten Dinge, die 23
sonst keiner hat %g’ —
'7‘| Fir mehr Geld wirde ich meine Zlg I
R [ ]
ﬁ Freizeit opfern 44
39 I
Wohlstands- grfolg und Wohlstand anstreben 43 F
bewusstsein 42
Ich lasse mich gerne durch das 2§ Ft
- Fernsehen vom Alltag ablenken 52
Eskapismus/  Ich lasse defekte Dinge 2
Passivitéat reparieren 52
W 2016 ® 2014 ' 2012
13
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Gesamtuberblick nach Lebenswelten



Biografische Lebenswelten

Die ErschlieRung des
Sozialen. Anpassung und

Protest. Die Jugendkulturen.

Jugendliche/Studenten

m Junge Mitte

Der junge Mittelstand.
Auf dem Weg zum Erfolg.

Mittlere Lebenslage

Altere Manner
Mittelschicht

Die Lebenswelt der
nachberuflichen Phase.
Die neuen Freiheiten und
Aktivitaten.

Rentner Mittelschicht

Die kinftigen Eliten.
Grol3e Ziele, knappe Kassen.

m Mittleres Alter Mitte

Der etablierte Mittelstand.
Sicherung und Ausbau des
Erreichten.

Altere Frauen
Mittelschicht

Die Lebenswelt der &lteren
Frauen. Das neue
Selbstbewusstsein und die
Zuwendung zum Emotionalen.

[
m Junge Top

Die optimale Chance zur
Selbstentfaltung. Aktivitat
und Erfolgsstreben.

Gehobene Lebenslage

m Hausfrauen Mitte

Die Frauenwelt des
Mittelstandes. Individualitat
und Pflicht.

Altere Manner
Arbeiterschicht

Die Lebenswelt der
nachberuflichen Phase.
Die neuen Freiheiten und
Aktivitaten.

Rentner Arbeiterschicht

%-Werte sind die Anteile der jeweiligen biografischen Lebenswelt innerhalb aller Befragten

Inhaltsverzeichnis

m Mittleres Alter Top

Die Fuhrungseliten. Leistung
und Privilegien.

Manner einfache
Lebenslage

Manner in einfachen
Lebensumstanden. Konkretheit
in Arbeit und Freizeit. Die
traditionelle Mannlichkeit.

Einfache Lebenslage

Altere Frauen
Arbeiterschicht

Die Lebenswelt der alteren
Frauen. Das neue
Selbstbewusstsein und die
Zuwendung zum Emotionalen.

Verein
o

M Hausfrauen Top

Die Frauenwelt des
gehobenen Niveaus.
Selbstverwirklichung.

Frauen einfache
Lebenslage

Frauen in einfachen Lebens-
umstanden. Konkretheit in
Arbeit und Freizeit. Die
traditionelle Frauenrolle.

Das selbstbestimmte Leben im
Alter.

Alleinlebende Altere
15
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Lebenswelten Gesamtiberblick /// Die 6konomische Situation des Haushalts, G|:|ef \Verein

Status Quo

Einschatzung der derzeitigen finanziellen Situation des Haushalts

m|ch muss mich in keiner
Weise einschranken

m ch bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

=Im GrofRen und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade
Uiber die Runden

mEs reicht vorne
und hinten nicht

= keine Angabe

17
9
» A 7
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage

Basis: n=11.384 Interviews in DE/FR /GB/IT/NL/AU/PL/RUS/ES/US | Angaben in %

Inhaltsverzeichnis

29

53

10

Rentner Rentner Alleinlebende
Mittelschicht Arbeiterschicht Altere

16
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Lebenswelten Gesamtuberblick /// Die 6konomische Situation des Haushalts,

Entwicklung

Entwicklung der finanziellen Lage des Haushalts

» in den letzten 12 Monaten
- hat sich

m Deutlich verbessert

u Etwas verbessert

= Nicht verandert

= Etwas verschlechtert

u Deutlich verschlechtert

" Keine Angabe

v

in den nachsten 12 Monaten
- wird sich

m Deutlich verbessern

u Etwas verbessern

= In etwa gleich bleiben

= Etwas verschlechtern

m Deutlich verschlechtern

= Keine Angabe

GFI&P \Verein

4 2 1
10 8
65 (s]0)
28
17 22 20 =
3 8 3 8
Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere
3 1 1
10 8
64 68
52 53
17 16
95 10 5 : 5 5
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere

Basis: n=11.384 Interviews in DE/FR /GB/IT/NL/AU/PL/RUS/ES/US | Angaben in %

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Gesamtiberblick /// Die potenzielle Gefahrdung des Arbeitsplatzes Verein

Einschatzung der Arbeitsplatzsicherheit - Potenzielle Gefahrdung

» Eigener Arbeitsplatz 20 11 2 11
mJa
® Eher/sicher nicht - 7 66 80
= Kann ich nicht einschatzen
18 19 19 17 21 23 20
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht*  Arbeiterschicht* Altere*
O
> Arbeitsplatz HH-Mitglied 13 29
mJa
m Eher/sicher nicht 64 48
= Kann ich nicht einschatzen
25 22 20 23 30
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere*
Basis: n=11.384 Interviews in DE/FR/GB/IT/NL/AU/PL/RUS/ES/US | Angaben in % | * Geringe Fallzahl (n < 50) 18

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Gesamtuberblick /// Die Krisengefahrdung

GF Iéf \Verein

Krisengefahrdung des Haushalts

EKrisengefahrdet

B Angespannte
finanzielle Situation

= Krisenresistent

Total

Jugendliche/
Studenten

Gehobene
Lebenslage

Mittlere
Lebenslage

Einfache
Lebenslage

Rentner
Mittelschicht

Basis: n=11.384 Interviews in DE/FR /GB/IT/NL/AU/PL/RUS/ES/US | Angaben in %

Inhaltsverzeichnis

Rentner
Arbeiterschicht

Alleinlebende
Altere
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Lebenswelten Gesamtiberblick /// Die Wohnsituation, Eigentum versus Miete 'q14 \/erein

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts

mIm eigenen Einfamilien-/ Doppel-/

Reihenhaus
u Im eigenen Mehrfamilienhaus
44 42 48 40
In einer Eigentumswohnung 61 61
H Zur Miete im Einfamilien-/ Doppel-/ 6 6
Reihenhaus 5
H Zur Miete in einer 4
Wohnung (MFH) 5
11
Keine Angabe 10 9 9
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere
Basis: n=11.384 Interviews in DE/FR/GB/IT/NL/AU/PL/RUS/ES/US | Angaben in % 20

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Gesamtuberblick /// Immobilien: Wertentwicklung und 'q14 \/erein
Anschaffungsplanung

Wertentwicklung der eigenen Immobilie (innerhalb der letzten 1-2 Jahre)
Teilgruppe: Immobilienbesitzer

42 48 35 36

m Gleich geblieben
14 13

H Gesunken

12 11
= Nicht einschatzbar 30 20 33 35

Keine Angabe
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere

Anschaffungsplanung einer
Immobilie in den nachsten 2 Jahren

Keine Anschaffung geplant @ @ @ @ @ @ @ g

Einfamilien-/ Doppel-/ Reihenhaus 9 I 7 14 I 8 I 6 Il
Mehrfamilienhaus 1 I 11 11 2 l 11 ol 11 11
Eigentumswohnung 5 Il 5l 5l 410 s 40 2 3Im
Unbebautes Grundstick 2 i 21 2 21 2 11 11 1l
Keine Angabe 3 6 2 5 4 2 3 2
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht  Altere
Basis: n=11.384 Interviews in DE/FR /GB/IT/NL/AU/PL/RUS/ES/US, Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews | Angaben in % 21

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Gesamtiberblick /// Das Ausgabeverhalten Gr|éf \Verein

Das Ausgabeverhalten der Verbraucher

In den letzten 12 Monaten Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
ausgegeben ... Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere
u Mehr
u Gleich viel
® \Weniger
Keine Angabe
v O —w v v v v

Grinde flr geringere Ausgaben

B Sparen

= Lebensumsténde

Nachlassendes Interesse
Keine Angabe

Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere
Basis: n=11.384 Interviews in DE/FR /GB/IT/NL/AU/PL/RUS/ES/US | Angaben in % 22

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Gesamtuberblick /// Trenddimensionen: Realitdtsbewusstsein 'q14 \/erein

Top 2 Box in %

m Vorsichtig sein
ove

Realitats-
bewusstsein

Etwas mehr Bescheidenheit
tate uns allen gut

Beim Einkaufen achte ich vor
allem auf den Preis

Hauptsache, ein Auto
funktioniert

Umwelt- und energiebewusst 66 I
leben 65

B Total ™ Jugendliche/ B Gehobene B Mittlere Einfache B Rentner @ Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Gesamtuberblick /// Trenddimensionen: Pflichtbewusstsein GFK

Top 2 Box in %

!:‘ Eine Familie haben

Pflicht-
bewusstsein

An Morgen denken

Ich nutze im Internet gezielt
nur bestimmte Angebote

Sich ungestoért entspannen

Kaufen, was nétig ist

B Total ™ Jugendliche/ B Gehobene B Mittlere Einfache B Rentner @ Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Gesamtuberblick /// Trenddimensionen: Genussbewusstsein

Top 2 Box in %
= Ich achte immer auf das
Ambiente

Genuss-
bewusstsein

Sich modisch geben

Einkaufen macht Spafid
die sonst keiner hat

B Total ™ Jugendliche/ B Gehobene B Mittlere Einfache B Rentner |
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein

Inhaltsverzeichnis

Ich kaufe am liebsten Dinge,

Rentner
Arbeiterschicht

Alleinlebende
Altere
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Lebenswelten Gesamtuberblick /// Trenddimensionen:

Wohlstandsbewusstsein, Eskapismus/Passivitat
Top 2 Box in %

'T‘I] Fur mehr Geld wirde ich meine -
ﬂ Freizeit opfern o
Wohlstands- Eskapismus/
bewusstsein Passivitat

Erfolg und Wohlstand

anstreben

B Total ™ Jugendliche/ B Gehobene B Mittlere Einfache
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein

Inhaltsverzeichnis

Ich lasse mich gerne durch das
Fernsehen vom Alltag ablenken

Ich lasse defekte Dinge

reparieren
B Rentner [ Rentner
Mittelschicht Arbeiterschicht

Alleinlebende
Altere
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Deutschland
—

Wirtschaftliche Rahmendaten

2013 2015
5,2% 4,6%  Arbeitslosenquote* 26.419 € Oberbayern
0,4% 1,5% EntWiCkIung des BIP* 21.449 € Durchschnitt
1,5% 0,2% Inflationsrate* .
17.695 € Chemnitz
75,5% 80,3% Internetnutzung
Bevolkerungsentwicklung** Krisengefahrdung
2010 - 2015 - 2014 2016
2015 2020 o 190
—_— . 16% 13%
50,8 -59,4  Pro Jahr in Tsd.
34% 33%
2015 2020
o, o oo . s 49% 54%
12,9% 12,9% Anteil unter 15-jahrige
21,2% 22,7% Anteil > 65 Jahre

€24 \Verein

GfK Kaufkraft® 2015/2016

Krisengefahrdet
Angespannte finanzielle
Situation
Krisenresistent

Quelle: *OECD; **UN World Population Prospects. The 2015 Revision.
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Deutschland /// Die 6konomische Situation der Verbraucher

Verein

Einsché&tzung der derzeitigen Krisengefahrdung der Verbraucher

finanziellen Situation des Haushalts

Einschétzung der Arbeitsplatzsicherheit

Potenzielle Eigener Arbeitsplatz EKrisen-
Geféahrdung Arbeitsplatz HH-Mitglied gefahrdet

B Angespannte Krisen-

®m Ich muss mich in keiner finanzielle Situation resistent

Weise einschranken

®Ich bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

Im Gro3en und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade

3 5
38
Uber die Runden

mEs reicht vorne m

und hinten nicht Total DE
Keine Angabe

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den letzten 12 Monaten

- hat sich
at sic 4 3

A ==

Keine Angabe Total DE

m Deutlich verbessert

u Etwas verbessert
Nicht verandert

m Etwas verschlechtert

m Deutlich verschlechtert

20f° 18] 4
mJa
79 77
= Eher/sicher 62 62
nicht
Kann ich nicht

einschatzen

Total DE Total DE

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den nachsten 12 Monaten

- wird sich
5 2
m Deutlich verbessern
m Etwas verbessern
In etwa gleich bleiben
® Etwas verschlechtern
u Deutlich verschlechtern

B e

Keine Angabe Total DE

Basis : n=11.384 Interviews; Deutschland: n=2.087 | Angaben in %

Inhaltsverzeichnis

dP®

Total DE

Die deutschen Verbraucher bleiben weiterhin
weniger krisengeféhrdet als ihre Nachbarn.

Nur eine sehr kleine Minderheit befiirchtet
eine Verschlechterung der finanziellen
Situation in naher Zukunft.

Der Anteil der alteren Verbraucher wird weiter
zunehmen.

Der Einfluss der Zuwanderung auf die
Bevolkerungsentwicklung — und die
Binnennachfrage - ist aktuell (Sommer 2016)
schwer abzuschétzen. Es kann aber von
Zuwanderungsgewinnen ausgegangen
werden.
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Deutschland /// Wohnsituation und Ausgabeverhalten Verein

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts Wertentwicklung der eigenen Immobilie Anschaffungsplanung einer Immobilie
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre) in den nachsten 2 Jahren
Teilgruppe: Immobilienbesitzer .

®|m eigenen Einfamilien-/ Keine Anschaffung @ @

Doppel-/ Reihenhaus geplant
®|m eigenen Mehrfamilienhaus . ; Hian.

m Gestiegen 32 Einfamilien-/

In einer Eigentumswohnung 44 38 42 Doppel-/ Reihenhaus o 40

= Zur Miete im Einfamilien-/ 6 m Gleich geblieben Mehrfamilienhaus 1 1 11
- i O 42 i

Doppel-/ Reihenhaus = Gesunken 30 Eigentumswohnung 5 Il 2
® Zur Miete in einer 10 42 12 Unbebautes Grundstick 2 il 11

Wohnung (MFH) Keine Angabe Keine Angabe 3 4

Keine Angabe Total  DE Total  DE Total DE
Das Ausgabeverhalten der Verbraucher Entwicklung des privaten Konsums = Deutschland bleibt trotz niedriger Zinsen mit
In den letzten 12 Monaten ausgegeben ... 2008-2015* 48% ein Mietermarkt.
® Mehr E Die Kaufabsicht fur ein Haus oder eine

Gleich viel 8 Wohnung liegt im Landervergleich unter dem
H Weniger % 6 Durchschnitt.

Keine Angabe 4 Der Konsum der privaten Haushalte in

- v 2 < ,@/ Deutschland entwickelt sich seit 2014
Griinde flr geringere Ausgaben - Lo -,
gering 9 2 Uberdurchschnittlich positiv.
® Sparen ) o . .
. -4 Sparen als Motiv fiir geringere Ausgaben ist
Lebensumstande 5 . 2
hlassendes gegenuber 2014 zuriickgegangen

Nac 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Interesse

Keine Angabe Total DE — GeSamt e DE

Basis : n=11.384 Interviews; Deutschland: n= 2.087, Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews; Deutschland: n=1.049 | Angaben in % | Quelle: *OECD 29
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Deutschland /// Trenddimensionen

Top 2 Box in %

m Umwelt- und energiebewusst 26
oYe leben

Realitats-
bewusstsein

[e2]6)]
oo

[o2]8)]
(@]e)]

Vorsichtig sein

[¢2]
©

Beim Einkaufen achte ich vor 53
allem auf den Preis

[6;]6)]
W

[$3]
N

Etwas mehr Bescheidenheit
tate uns allen gut

(651851
[$x1e)]

(]
o

Hauptsache, ein Auto
funktioniert

(4]
w

-

GFK

<
D)
®
®.
5

~I~N
PoO®

&‘ Eine Familie haben

Pflicht- Ich nutze im Internet gezielt
bewusstsein nur bestimmte Angebote

16151
N

(62182
[{ele)]

Kaufen, was nétig ist

A O
w N

An Morgen denken

W BN
Ny

DA N
[e]e]le] ©

Sich ungestort entspannen

= : 56—
Einkaufen macht Spaf B8 [
55
Genuss- Ich achte immer auf das ﬁg |
i [
bewussisein ~ Ambiente 45
Sich modisch geben ﬁ =
39
Ich kaufe am liebsten Dinge, die 23
sonst keiner hat = I
= ‘] 41 ——
u""l Erfolg und Wohlstand anstreben gg [ ]
Wohlstands-  Flr mehr Geld wiirde ich meine 38 I——8
o 40 EEmm———
bewusstsein Freizeit opfern 42
Ich lasse mich gerne durch das 84 S
Fernsehen vom Alltag ablenken 65
—
] .
Eskapismus/  Ich lasse defekte Dinge = T
Passivitéat reparieren 53

= Ruckgang des Puritanismus (kaufen was nétig ist) in Deutschland.

Inhaltsverzeichnis

H 2016 = 2014 = 2012
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Deutschland nach Lebenswelten



Deutschland /// Ergebnisse nach Lebenswelten

Verbraucher in gehobener Lebenslage sowie
Rentner der Mittelschicht schatzen ihre finanzielle
Situation am stabilsten ein. Der Eigentiimeranteil beim
Wohnen ist in diesen beiden Lebenswelten denn auch
am hdchsten.  Zugleich diese beiden
Lebenswelten die héchsten Anteile eines Wertzuwachs
ihrer Immobilie an. Und die Absicht eine (weitere)
Immobilie zu kaufen wird ebenfalls in den gehobenen

Lebenswelten derzeit am haufigsten geauRlert.

geben

Eine Uberdurchschnittliche Krisengefahrdung
dagegen ist aktuell sowohl bei den Konsumenten in
einfacher als auch in mittlerer Lebenslage festzu-
stellen.

Geringere Konsumausgaben aufgrund geander-
ter Lebensumstédnde findet man am ehesten bei
alleinlebenden é&lteren Verbrauchern. Verbraucher im
jungeren und mittleren Lebensalter verringern ihre
Ausgaben haufiger aufgrund des Wunsches oder der
Notwendigkeit zu sparen. Ein nachlassendes Interesse
dagegen wird vorrangig von Rentnern genannt, wenn

Quelle: *OECD; **United Nations

weniger fir den Konsum ausgegeben wird.

Junge Verbraucher, Konsumenten in einfacher
Lebenslage sowie Rentner der Arbeiterschicht sind
gegenwartig am  starksten
Mehrheitlich — auf
dagegen Verbraucher in gehobener Lebenslage sowie
Rentner der Mittelschicht.

preisorientiert  beim

Einkaufen. die Qualitat achten

Sich etwas gonnen, Spall beim Einkaufen haben
und nicht nur kaufen, was notwendig ist, das zeichnet
starker die jungen Konsumenten aus. Ebenso muss fir
diese Gruppe Kleidung im Modetrend liegen, ein Auto
sollte auch gut aussehen und man méchte Dinge
kaufen, die nicht jeder hat. Und die Freizeit verbringt
man am liebsten immer in geselliger Runde mit
Freunden.

Inhaltsverzeichnis

€24 \Verein

Konsumenten sowohl in einfacher als
auch in mittlerer Lebenslage sind
aktuell in Deutschland am haufigsten
krisengeféhrdet.
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Lebenswelten Deutschland /// Die 6konomische Situation des Haushalts, Status Quo GFIEF \Verein

Einschatzung der derzeitigen finanziellen Situation des Haushalts

2

m|ch muss mich in keiner 5
Weise einschranken

m ch bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten 38

=Im GrofRen und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade
Uiber die Runden

= Es reicht vorne 42

und hinten nicht

Keine Angabe 24

12 13
4 8
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere

Basis: n=2.087 Interviews | Angaben in % 33

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Deutschland /// Die 6konomische Situation des Haushalts, Entwicklung G|=|ef' \Verein

Entwicklung der finanziellen Lage des Haushalts

3
> in den letzten 12 Monaten
- hat sich 21
u Deutlich verbessert
u Etwas verbessert 65
= Nicht verandert 22
m Etwas verschlechtert 12
8 9
u Deutlich verschlechtert E 1A 4
© Keine Angabe Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
9 Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere
O
2 1
> in den néchsten 12 Monaten 11 6
- wird sich 17
m Deutlich verbessern
88
m Etwas verbessern 75 65 - 85
= In etwa gleich bleiben
= Etwas verschlechtern
. 4 2 4 5
m Deutlich verschlechtern 8
- Keine Angabe Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
9 Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere
Basis: n=2.087 Interviews | Angaben in % 34

Inhaltsverzeichnis <
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Lebenswelten Deutschland /// Die potenzielle Gefahrdung des Arbeitsplatzes Verein

Einschatzung der Arbeitsplatzsicherheit - Potenzielle Gefahrdung

> Eigener Arbeitsplatz
mJa
. . 72
® Eher/sicher nicht
100 100
= Kann ich nicht einschatzen
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten* Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht*  Arbeiterschicht* Altere*
O
2
> Arbeitsplatz HH-Mitglied 4 6
mJa
® Eher/sicher nicht 77 83 73
= Kann ich nicht einschatzen
19 19 25 28 16 21
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht* Altere*
Basis: n=2.087 Interviews | Angaben in % | *Geringe Fallzahlen (n < 50) 35

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Deutschland /// Die Krisengefahrdung

GFI*E' \Verein

Krisengefahrdung des Haushalts

EKrisengefahrdet

B Angespannte
finanzielle Situation

= Krisenresistent

Total

Jugendliche/
Studenten

Gehobene
Lebenslage

Mittlere
Lebenslage

89

Einfache
Lebenslage

Basis: n=2.087 Interviews | Angaben in %

Rentner
Mittelschicht

Inhaltsverzeichnis <

Rentner
Arbeiterschicht

Alleinlebende
Altere
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Lebenswelten Deutschland /// Die Wohnsituation, Eigentum versus Miete

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts

| |m eigenen Einfamilien-/ Doppel-/
Reihenhaus
® Im eigenen Mehrfamilienhaus 38 35 2
7
In einer Eigentumswohnung 6 [
m Zur Miete im Einfamilien-/ Doppel-/ 6 7
Reihenhaus
® Zur Miete in einer
Wohnung (MFH) 42 45
Keine Angabe
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage

Basis: n=2.087 Interviews | Angaben in %

Inhaltsverzeichnis

5 52
41
26
Rentner Rentner Alleinlebende

Mittelschicht Arbeiterschicht Altere

[dd'{ \Verein
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Lebenswelten Deutschland /// Immobilien: Wertentwicklung und Anschaffungsplanung W34 \/erein

Wertentwicklung der eigenen Immobilie (innerhalb der letzten 1-2 Jahre)
Teilgruppe: Immobilienbesitzer

21 26
. 32 42 41
H Gestiegen 24
u Gleich geblieben 42 0 51
m Gesunken 39
Keine Angabe 4
Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere

O

Anschaffungsplanung einer
Immobilie in den nachsten 2 Jahren

Keine Anschaffung geplant @ @ @ @ @ @ e @
2l

Einfamilien-/ Doppel-/ Reihenhaus 4 Il 7 . 40 40 21 21 11
Mehrfamilienhaus 1 | 0 11 21 11 0 1l 0

Eigentumswohnung 2 11 40 2 21 11 11 11

Unbebautes Grundstiick 1 | 11 21 0l 0 0 0 11
Keine Angabe 4 4 4 7 3 1 2 2

Total Jugendliche/ Gehobene Mittlere Einfache Rentner Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht  Altere
Basis: n=2.087 Interviews, Teilgruppe Immobilienbesitzer n=1.049 Interviews | Angaben in % 38

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Deutschland /// Das Ausgabeverhalten

Das Ausgabeverhalten der Verbraucher

In den letzten 12 Monaten

ausgegeben ... Total

u Mehr
u Gleich viel
® \Weniger

A

Keine Angabe

Jugendliche/
Studenten

A

Mittlere
Lebenslage

Gehobene
Lebenslage

Y &

GF I< \Verein

Rentner
Mittelschicht

Einfache

Rentner Alleinlebende
Lebenslage

Arbeiterschicht Altere

@@

68

-\

A

A 4
Grinde flr geringere Ausgaben

B Sparen
= Lebensumsténde

Nachlassendes Interesse
Keine Angabe

Total

Basis: n=2.087 Interviews | Angaben in %

4

Jugendliche/
Studenten

Mittlere
Lebenslage

Gehobene
Lebenslage

Inhaltsverzeichnis

Rentner
Mittelschicht

Einfache

Rentner Alleinlebende
Lebenslage

Arbeiterschicht Altere
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Lebenswelten Deutschland /// Trenddimensionen: Realitatsbewusstsein

Top 2 Box in %

”‘ Umwelt- und energiebewusst
oYe leben

Realitats-
bewusstsein

Vorsichtig sein

Beim Einkaufen achte ich vor
allem auf den Preis

B Total ™ Jugendliche/
Studenten

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein

B Gehobene
Lebenslage

B Mittlere Einfache
Lebenslage Lebenslage

Inhaltsverzeichnis

Etwas mehr Bescheidenheit
tate uns allen gut

Hauptsache, ein Auto
funktioniert

B Rentner @ Rentner
Mittelschicht Arbeiterschicht

4

Alleinlebende
Altere
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4

Lebenswelten Deutschland /// Trenddimensionen: Pflichtbewusstsein GFK

Top 2 Box in %

!:‘ Eine Familie haben

Pflicht-
bewusstsein

An Morgen denken

Ich nutze im Internet gezielt
nur bestimmte Angebote

Sich ungestoért entspannen

Kaufen, was nétig ist

B Total ™ Jugendliche/ B Gehobene B Mittlere Einfache B Rentner @ Rentner Alleinlebende
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage Mittelschicht Arbeiterschicht Altere

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein

Inhaltsverzeichnis
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Lebenswelten Deutschland /// Trenddimensionen: Genussbhewusstsein

Top 2 Box in %

[~ ¥

m Einkaufen macht Spaf3

Genuss-
bewusstsein

Ich achte immer auf das
Ambiente

B Total ™ Jugendliche/
Studenten

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein

B Gehobene
Lebenslage

B Mittlere Einfache
Lebenslage Lebenslage

Inhaltsverzeichnis

Sich modisch geben

Ich kaufe am liebsten Dinge,

die sonst keiner hat

B Rentner
Mittelschicht

[ Rentner
Arbeiterschicht

Alleinlebende
Altere
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Lebenswelten Deutschland /// Trenddimensionen:

Wohlstandsbewusstsein, Eskapismus/Passivitat
Top 2 Box in %

Er’l;ﬁl Erfolg und Wohlstand

anstreben —
Wohlstands- Eskapismus/
bewusstsein Passivitat
Fir mehr Geld wurde ich meine
Freizeit opfern
B Total ™ Jugendliche/ B Gehobene B Mittlere Einfache
Studenten Lebenslage Lebenslage Lebenslage

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein

Inhaltsverzeichnis

Ich lasse mich gerne durch das
Fernsehen vom Alltag ablenken

Ich lasse defekte Dinge

reparieren

B Rentner
Mittelschicht

[ Rentner
Arbeiterschicht

Alleinlebende
Altere
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Frankreich

Wirtschaftliche Rahmendaten

2013
10,3%
0,7%
0,9%
77,9%

2015

10,4% Arbeitslosenquote*

1,1% Entwicklung des BIP*

0,0% Inflationsrate*

81,3% Internetnutzung

Bevolkerungsentwicklung**

2010 -
2015

286,8

2015
18,5%
19,1%

2015 -
2020

265,0 Pro Jahrin Tsd.

2020
18,0% Anteil unter 15-jahrige
20,9% Anteil > 65 Jahre

Inhaltsverzeichnis

€24 \Verein

GfK Kaufkraft® 2015/2016

22.726 € lle de France
19.076 € Durchschnitt

16.396 € Nord — Pas-de-Calais

Krisengefahrdung

2014 2016
28% 26% Krisengefahrdet
46% 43% A_nges_pannte finanzielle
Situation
27% 32% Krisenresistent

Quelle: *OECD; **UN World Population Prospects. The 2015 Revision.



Frankreich /// Die 6konomische Situation der Verbraucher Verein

Einschatzung der derzeitigen Einschatzung der Arbeitsplatzsicherheit Krisengefahrdung der Verbraucher

finanziellen Situation des Haushalts . ) ) ) .
Potenzielle Eigener Arbeitsplatz BKrisen- B Angespannte Krisen-

®Ich muss mich in keiner Gefahrdung Arbeitsplatz HH-Mitglied gefahrdet finanzielle Situation  resistent

Weise einschranken

3 4
®Ich bin gut versorgt und

20 § 22 18 § 18
kann mir einiges leisten mJa
Im GroRRen und Ganzen 2
komme ich zurecht ® Eher/sicher 62 f 66 6 69
® Ich komme gerade nicht
tiber die Runden m ﬂ Kann ich nicht

. einschatzen
mEs reicht vorne

und hinten nicht Total FR Total FR Total FR Total FR
Keine Angabe

O O
Entwicklung der finanziellen Lage des Entwicklung der finanziellen Lage des Der Anteil der krisenresistenten franzdsischen
Haushalts in den letzten 12 Monaten Haushalts in den néchsten 12 Monaten Verbraucher ist auf 32% gestiegen (2014:
- hat sich 4 6 - wird sich 5 28%).
lich verb Deutlich verb t Auch erwarten 2016 mehr Franzosen eine

m Deutlich verbessert m Deutlich verbessern finanzielle Verbesserung (plus 3
= Etwas verbessert = Etwas verbessern Prozentpunkte gegenuber 2014).

Nicht verandert In etwa gleich bleiben Die Bevélkerungsentwicklung bleibt positiv

und der Anteil jingerer Konsumenten im

u Etwas verschlechtert = Etwas verschlechtern Landervergleich hoch.
m Deutlich verschlechtert ﬂ - m Deutlich verschlechtern g m

Keine Angabe Total FR Keine Angabe Total FR

Basis : n=11.384 Interviews; Frankreich: n= 1.007 | Angaben in % 45

Inhaltsverzeichnis
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Frankreich /// Wohnsituation und Ausgabeverhalten Verein

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts Wertentwicklung der eigenen Immobilie Anschaffungsplanung einer Immobilie
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre) in den nachsten 2 Jahren
Teilgruppe: Immobilienbesitzer .
®m eigenen Einfamilien-/ Keine Anschaffung @ @
Doppel-/ Reihenhaus geplant
®|m eigenen Mehrfamilienhaus . 28 Einfamilien-/
m Gestiegen Infamifien
In einer Eigentumswohnung 44 43 42 Doppel-/ Reihenhaus o o
® Zur Miete im Einfamilien-/ m Gleich geblieben 42 Mehrfamilienhaus 1 1 0
Doppel-/ Reihenhaus 16 = Gesunken 30 Eigentumswohnung 5 Il iy |
® Zur Miete in einer 32 12 20 Unbebautes Grundstick 2 il 11
Wohnung (MFH) E Keine Angabe Keine Angabe 3 3
Keine Angabe Total  FR Total  FR Total FR
Das Ausgabeverhalten der Verbraucher Entwicklung des privaten Konsums = Sparen als Grund flr geringere
In den letzten 12 Monaten ausgegeben ... 2008-2015* Konsumausgaben wird in Frankeich - &hnlich
= Mehr 12 wie in Italien und Spanien - aktuell mit 53%
S 10 Uberdurchschnittlich haufig genannt.
Gleich viel 3
u Weniger 6 Die Anschaffungsplanung fir eine Immobilie
Keine Angabe 4 bleibt unverandert.
v v 2 Der Konsum der franzdsischen Haushalte
Griunde fu i A b . . . : . .
rande Trgeringere Ausgaoen 0 N entwickelt sich seit 2014 im Vergleich leicht

= Sparen % i unterdurchschnittlich.

Lebensumstande 5
Nachlassendes 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Interesse
Keine Angabe Total FR — GeSamt e FR
Basis : n=11.384 Interviews; Frankreich: n=1.007 , Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews; Frankreich: n= 512 | Angaben in % | Quelle: *OECD 46
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Frankreich /// Trenddimensionen 'q14 \/erein
Top 2 Box in %
Hauptsache, ein Auto 86 [ X Ich achte immer auf das 56 I
m tsache, B4 Ambiente 60 FEEEEEEEE
oYe funktioniert 82 61
Realitats Vorsichtig sein 7} B Genuss Einkaufen macht SpaB 27 Fe—
bewusstsein 77 bewusstsein 53
Umweli- und energicbewusst 77— Sich modisch geben 3 —
leben 73 33
Etwas mehr Bescheidenheit 8(2) [ ] Ich kaufe am liebsten Dinge, die %8 ||
tate uns allen gut 60 sonst keiner hat 75
Beim Einkaufen achte ich vor 54 I '"] Fur mehr Geld wiirde ich meine 37 m———
- [ ] = ‘] _— ]
allem auf den Preis E?, u Freizeit opfern %g
82 I—— 24 .
! Eine Familie haben 8T B Wohlstands- Erfolg und Wohlstand anstreben 26 Fn
: 79 bewusstsein 29
H e 67 I Ich lasse mich gerne durch das 58 I
Pflicht- | ¢ 9 [ ]
bewusstsein Kaufen, was notig ist gg - Fernsehen vom Alltag ablenken 28
—
Ich nutze im Internet gezielt gg = Eskapismus/  Ich lasse defekte Dinge ﬁ =
nur bestimmte Angebote 59 Passivitat reparieren 43
. 46 I
Sich ungestort entspannen 21% ]
39 I
An Morgen denken 36
38 W 2016 ™ 2014 = 2012

Inhaltsverzeichnis
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Wirtschaftliche Rahmendaten

2013
7,6%
2,2%
2,6%
78,6%

2015

6,2%  Arbeitslosenquote (2014)*
2,4%  Entwicklung des BIP*
0,0% Inflationsrate*

80,8% Internetnutzung

Bevolkerungsentwicklung**

2010 -
2015

399,8

2015
17,8%
17,8%

2015 -
2020

396,8 Pro Jahrin Tsd.

2020

18,3% Anteil unter 15-jahrige
18,5% Anteil > 65 Jahre

GfK Kaufkraft® 2015/2016

48.468 € Inner London — West
22.289 € Durchschnitt

17.756 € West Midlands

Krisengefahrdung

2014 2016
28% 20% Krisengefahrdet
43% 43% A_nges_pannte finanzielle
Situation
30% 37% Krisenresistent

Quelle: *OECD; **UN World Population Prospects. The 2015 Revision.
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UK /// Die 6konomische Situation der Verbraucher

Verein

Einschatzung der derzeitigen Einschatzung der Arbeitsplatzsicherheit Krisengefahrdung der Verbraucher

Basis : n=11.384 Interviews; UK

finanziellen Situation des Haushalts

3 5

m|ch muss mich in keiner
Weise einschranken

®Ich bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

Im Gro3en und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade
Uiber die Runden

f 0
mEs reicht vorne m g‘

und hinten nicht Total UK
Keine Angabe

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den letzten 12 Monaten

- hat sich
4 7

Keine Angabe Total UK

m Deutlich verbessert

u Etwas verbessert
Nicht verandert

m Etwas verschlechtert

m Deutlich verschlechtert

:n=1.016 | Angaben in %

Potenzielle Eigener
Geféahrdung Arbeitsplatz

20 § 16 18 § 14
mJa
u Eher/sicher 62 | 66 62 | 63
nicht
Kann ich nicht

einschatzen

Arbeitsplatz
HH-Mitglied

Total UK Total UK

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den nachsten 12 Monaten

- wird sich
5 7
m Deutlich verbessern
21 23

m Etwas verbessern

In etwa gleich bleiben
m Etwas verschlechtern
m Deutlich verschlechtern

T

Keine Angabe Total UK

Inhaltsverzeichnis

EKrisen- B Angespannte Krisen-

gefahrdet finanzielle Situation resistent

P

Total UK

Der Anteil der krisenresistenten Verbraucher
in GroRRbritannien ist auf 37% gestiegen
(2014: 30%).

Auch erwarten 2016 mehr Briten eine
finanzielle Verbesserung (plus 6
Prozentpunkte gegeniber 2014).

Die Bevolkerungsentwicklung bleibt positiv
und der Anteil jingerer Konsumenten im
Landervergleich hoch.

Brexit-Referendum Juni 2016: Die
Auswirkungen auf die Krisengefahrdung der
britischen Verbraucher bleibt abzuwarten.
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UK /[l Wohnsituation und Ausgabeverhalten Verein

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts Wertentwicklung der eigenen Immobilie Anschaffungsplanung einer Immobilie
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre) in den nachsten 2 Jahren
Teilgruppe: Immobilienbesitzer .
®m eigenen Einfamilien-/ Keine Anschaffung @ e
Doppel-/ Reihenhaus geplant
®|m eigenen Mehrfamilienhaus . Einfamilien-/
m Gestiegen infamilien
In einer Eigentumswohnung 44 46 42 54 Doppel-/ Reihenhaus o 14
® Zur Miete im Einfamilien-/ y u Gleich geblieben Mehrfamilienhaus 11 11
Doppel-/ Reihenhaus = Gesunken 30 29 Eigentumswohnung 5 Il 5
= Zur Miete in einer 0 12 Unbebautes Grundstick 2 il ol
Wohnung (MFH) E - Keine Angabe Keine Angabe 3 5
Keine Angabe Total UK Total UK Total UK
Das Ausgabeverhalten der Verbraucher Entwicklung des privaten Konsums = Mehr als jeder zweite Wohneigentiimer
In den letzten 12 Monaten ausgegeben ... 2008-2015* berichtet 2016 eine Wertsteigerung seiner
= Mehr 15 Immobilie.
Gleich viel 8 Die Kaufabsicht flr ein Haus liegt — &hnlich
u Weniger wie in den USA - im Landervergleich deutlich
Keine Angabe Uber dem Durchschnitt.
h 4 h 4

6
4
2 . "
, - . Der Konsum der privaten britischen Haushalte
G de f A b J . - - | sh
runde furgeringere Ausgaben 0 w entwickelt sich seit 2012 Giberdurchschnittlich

= Sparen E ‘2‘ positiv.
Lebensumstande 5

Die Auswirkungen eines EU-Austritts auf die

:\rl,?::;::zendes 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 Haushaltseinkommen bleiben abzuwarten.
Keine Angabe Total UK e Gesamt UK
Basis : n=11.384 Interviews; UK: n= 1.016, Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews; UK: n= 532 | Angaben in % | Quelle: *OECD 50
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UK //l Trenddimensionen €314 \Verein

Top 2 Box in %

Hauptsache, ein Auto 79 — = Ich achte immer auf das 59—
m tsache, 30 Ambiente 70 EE———
oYe funktioniert 75 71
Reallds-  — yorsichtig sein 7 BN senuss:  Einkaufen macht Spaf Jg EEEE
bewusstsein 73 bewusstsein 47
Umweli und energiebewusst 7 —_ Sich modisch geben % —
leben 78 34
Etwas mehr Bescheidenheit gg [ | Ich kaufe am liebsten Dinge, die %(7) I
tate uns allen gut 70 sonst keiner hat 50
- . I 50 I
Beim Einkaufen achte ichvor 21 S "'TI] Erfolg und Wohlstand anstreben 27 ms
allem auf den Preis 50 u 24
. o 59 I Wohlstands-  Fur mehr Geld wiirde ich meine 37 =,
| . 37—
!:‘ Eine Familie haben 98 bewusstsein Freizeit opfern 38
Pflicht- Ich nutze im Internet gezielt 20 Ee— Ich lasse defekte Dinge 3 —
bewusstsein nur bestimmte Angebote 63 reparieren 55
—
55 I— ; i 48 I
Kaufen, was nétig ist 85 M Eskapismus/  Ich lasse mich gerne durch das -
65 Passivitat Fernsehen vom Alltag ablenken 41
. . 35 I—
Sich ungestort entspannen 42 B
39 = Anstieg des Wohlstandsstrebens und Riickgang der Bescheidenheit
An Morgen denken 3 = bei den unter 40-jahrigen Briten.

w
[e)]

H 2016 = 2014 = 2012
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mVerein

—
n
I t al I e n Wirtschaftliche Rahmendaten GfK Kaufkraft® 2015/2016
2013 2015
12,1% 11,9% Arbeitslosenquote* 19.923 € Provincia Autonoma di Bolzano/Bozen
-1,8% 0,8% EntWiCkIUng des BIP* 16.193 € Durchschnitt
1,2% 0,0% Inflationsrate* .
11.102 € Campania
63,5% 74,3% Internetnutzung

Bevolkerungsentwicklung** Krisengefahrdung

2010 - 2015 - 2014 2016
2015 2020 T EEE——— .
220 114 Pro Jahrin Tsd 34% 32% Krisengefahrdet
: =ildl, ro Jahr in Tsd. ” )
42% 41% g_nges_pannte finanzielle
2015 2020 |t.uat|on .
S E————— 24% 27% Krisenresistent

13,7% 13,2% Anteil unter 15-jahrige
22,4% 24,0% Anteil > 65 Jahre

Quelle: *OECD; **UN World Population Prospects. The 2015 Revision.
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Italien /// Die 6konomische Situation der Verbraucher

Einschétzung der derzeitigen
finanziellen Situation des Haushalts

m|ch muss mich in keiner
Weise einschranken

®Ich bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

Im Gro3en und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade
Uiber die Runden

mEs reicht vorne
und hinten nicht

Keine Angabe

3 1

Total IT

Einschétzung der Arbeitsplatzsicherheit

Potenzielle Eigener Arbeitsplatz
Geféahrdung Arbeitsplatz HH-Mitglied
20 § 19 18 § 17
mJa
u Eher/sicher 62 § 63 62 § 66
nicht
Kann ich nicht
einschatzen
Total IT Total IT

Verein

Krisengefahrdung der Verbraucher

EKrisen- B Angespannte Krisen-
gefahrdet finanzielle Situation resistent

Total IT

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den letzten 12 Monaten

- hat sich
4

Total IT

. | ]
m Deutlich verbessert

u Etwas verbessert
Nicht verandert

m Etwas verschlechtert

m Deutlich verschlechtert

Keine Angabe

Basis : n=11.384 Interviews; Italien: n= 1.017 | Angaben in %

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den nachsten 12 Monaten

- wird sich
5 1
m Deutlich verbessern 10 |
m Etwas verbessern
In etwa gleich bleiben
® Etwas verschlechtern

m Deutlich verschlechtern

=

Keine Angabe Total T

Inhaltsverzeichnis

O

= Mit knapp einem Drittel bleibt die

Krisengefahrdung der ltaliener
Uberdurchschnittlich hoch

Nur jeder Zehnte erwartet eine finanzielle
Verbesserung — ein im westeuropaischen
Vergleich sehr niedriger Wert.

Die Bevolkerungsentwicklung ist leicht

rcklaufig und der Anteil der Gber 65-Jahrigen

wird bis 2020 auf knapp ein Viertel steigen.
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Italien /// Wohnsituation und Ausgabeverhalten

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts

B |m eigenen Einfamilien-/
Doppel-/ Reihenhaus

®|m eigenen Mehrfamilienhaus 23
In einer Eigentumswohnung 44 16
B Zur Miete im Einfamilien-/
Doppel-/ Reihenhaus
® Zur Miete in einer
Wohnung (MFH) E m
Keine Angabe Total IT
Das Ausgabeverhalten der Verbraucher
In den letzten 12 Monaten ausgegeben ...

B Mehr
A 4 A 4

Gleich viel
Griunde fur geringere Ausgaben

B Weniger
Keine Angabe

B Sparen %
Lebensumstande
Nachlassendes
Interesse
Keine Angabe Total IT

Wertentwicklung der eigenen Immobilie
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre)
Teilgruppe: Immobilienbesitzer

6
m Gestiegen 42 39
m Gleich geblieben
m Gesunken €U 35
12
Keine Angabe
Total IT
Entwicklung des privaten Konsums
2008-2015*
12
10
8
6
4
2
0
-2
-4
-6

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

e (Gesamt e T

Basis : n=11.384 Interviews; Italien: n= 1.017 , Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews; Italien: n= 801 | Angaben in % | Quelle: *OECD

Inhaltsverzeichnis

Verein

Anschaffungsplanung einer Immobilie
in den nachsten 2 Jahren

Keine Anschaffung
geplant

Doppel—/Ell?neI%ne]gﬁer\]u/s - 21
Mehrfamilienhaus 1 11 11
Eigentumswohnung 5 Il 5
Unbebautes Grundstiick 2 il ol
Keine Angabe 3 7

Total IT

= In Italien — einem Eigentimermarkt -

berichtet derzeit mehr als ein Drittel einen
Wertverlust seiner Immobilie.

Die Anschaffungsplanung fir eine Immobilie
bleibt weiterhin unterdurchschnittlich.

Der Anteil derjenigen die ihre Ausgaben
reduziert haben ist zwar seit 2014
zuriickgegangen, bleibt aber, ebenso wie das
Motiv Sparen, im Vergleich sehr hoch.

Der Konsum der italienischen Haushalte
stagniert seit 2014.
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Italien /// Trenddimensionen

Top 2 Box in %

4

GFK

<
D)
®
®.
5

m Etwas mehr Bescheidenheit e =
oYe tate uns allen gut 74
Realitats- Umwelt- und energiebewusst 87 IS
bewusstsein leben 65
L . 62 I
Vorsichtig sein 62 mmm———
60
Hauptsache, ein Auto g% =
funktioniert 61
Beim Einkaufen achte ich vor 51 —
. 50 mEE
allem auf den Preis 29
. - 70
! Eine Familie haben 74 EEEE
Q :
Pflicht- 70 I
) An Morgen denken 64
bewusstsein 65
Ich nutze im Internet gezielt &7 =
nur bestimmte Angebote 68
e 63 I——
Kaufen, was nétig ist g% |
. N 52 I
Sich ungestdrt entspannen g% [ ]

= , 63
Einkaufen macht Spaf 63
65
Genuss- Ich achte immer auf das 50 I——
b ) Ambiente 47
ewusstsein 49
Sich modisch geben ‘3‘8 __
39
Ich kaufe am liebsten Dinge, die 25 I
sonst keiner hat %2 R
'7‘| Fur mehr Geld wirde ich meine Zlg I
g 1
ﬁ Freizeit opfern 42
38 I
Wohlstands- grfolg und Wohlstand anstreben 41 e
bewusstsein 42
Ich lasse mich gerne durch das 2§ St
Fernsehen vom Alltag ablenken 50
—e
) ; | |
Eskapismus/  Ich lasse defekte Dinge S
Passivitéat reparieren 55

:: Preisorientierung in Italien im Landervergleich weiterhin unter dem Durchschnitt.

Inhaltsverzeichnis

N 2016 = 2014

2012
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Z |

ederlande

Wirtschaftliche Rahmendaten

2013

7,2%
-0,4%
2,5%
91,7%

2015

6,9%  Arbeitslosenquote*
2,2%  Entwicklung des BIP*
0,6% Inflationsrate*

88,7% Internetnutzung

Bevolkerungsentwicklung**

2010 -
2015

2015 -
2020

58,6

2015

52,0 Pro Jahr in Tsd.
2020

16,5%

18,2%

15,8% Anteil unter 15-jahrige

20,3% Anteil > 65 Jahre

Inhaltsverzeichnis

€24 \Verein

GfK Kaufkraft® 2015/2016

19.073 € Utrecht
17.143 € Durchschnitt

14.497 € Groningen

Krisengefahrdung

2014 2016
28% 20% Krisengefahrdet
25% 26% A_nges_pannte finanzielle
Situation
47% 54% Krisenresistent

Quelle: *OECD; **UN World Population Prospects. The 2015 Revision.



Niederlande /// Die 6konomische Situation der Verbraucher

Einschétzung der derzeitigen
finanziellen Situation des Haushalts

3 8
H
Uber die Runden

® Es reicht vorne m !ﬂ

und hinten nicht Total NL
Keine Angabe

m|ch muss mich in keiner
Weise einschranken

®Ich bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

Im Gro3en und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade

Einschétzung der Arbeitsplatzsicherheit

Potenzielle Eigener Arbeitsplatz
Geféahrdung Arbeitsplatz HH-Mitglied

20 § 18 18 | 11
mJa
® Eher/sicher 62 | 66 62 | 73
nicht
Kann ich nicht

einschatzen

Total NL Total NL

Verein

Krisengefahrdung der Verbraucher

EKrisen- B Angespannte Krisen-
gefahrdet finanzielle Situation resistent
Total NL

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den letzten 12 Monaten

- hat sich
4 6

Keine Angabe Total NL

m Deutlich verbessert

u Etwas verbessert
Nicht verandert

m Etwas verschlechtert

m Deutlich verschlechtert

Basis : n=11.384 Interviews; Niederlande: n= 505 | Angaben in %

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den nachsten 12 Monaten

- wird sich
5 7
m Deutlich verbessern
21 24

m Etwas verbessern

In etwa gleich bleiben
m Etwas verschlechtern
m Deutlich verschlechtern

= A

Keine Angabe Total NL

Inhaltsverzeichnis

Die niederlandischen Verbraucher sind aktuell
im Landervergleich sehr gut versorgt und
mehrheitlich krisenresistent.

Auch erwarten 2016 mehr Niederlander eine
finanzielle Verbesserung (plus 8
Prozentpunkte gegeniber 2014).

Die Bevolkerungsentwicklung bleibt positiv,
aber der Anteil jingerer Konsumenten wird
mittelfristig leicht zurtickgehen.
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Niederlande /// Wohnsituation und Ausgabeverhalten Verein

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts Wertentwicklung der eigenen Immobilie Anschaffungsplanung einer Immobilie
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre) in den nachsten 2 Jahren
Teilgruppe: Immobilienbesitzer .
®|m eigenen Einfamilien-/ Keine Anschaffung @ @
Doppel-/ Reihenhaus geplant
¥ m eigenen Mehrfamilienhaus . 25 Einfamilien-/
m Gestiegen Infamifien
In einer Eigentumswohnung 44 58 42 Doppel-/ Reihenhaus o 8 I
® Zur Miete im Einfamilien-/ u Gleich geblieben 40 Mehrfamilienhaus 11 0l
Doppel-/ Reihenhaus = Gesunken 30 Eigentumswohnung 5 Il 21
= Zur Miete in einer 12 26 Unbebautes Grundstick 2 il 11
Wohnung (MFH) E Keine Angabe Keine Angabe 3 3
Keine Angabe Total  NL Total  NL Total NL
Das Ausgabeverhalten der Verbraucher Entwicklung des privaten Konsums = Im Vergleich zu anderen Landern bleibt die
In den letzten 12 Monaten ausgegeben ... 2008-2015* Wertentwicklung gespalten: Jeweils ein
12 Viertel der Eigentiimer berichtet eine
B Mehr - .
S 10 Steigerung bzw. einen Wertverlust.
Gleich viel 3
® Weniger 6 Die Kaufabsicht firr ein Haus ist leicht
Keine Angabe 4 gestiegen und liegt im Landervergleich aktuell
v v 2 auf Durchschnittsniveau.
Griinde fir geringere Ausgaben \_/ . .
gering 9 _2 \f Die Konsumausgaben der privaten Haushalte
= Sparen @ 4 entwickeln sich erst seit 2015 wieder positiv.
LEbehTsumSt?nde 6 Sparen als Motiv flir geringere Ausgaben ist
Nachlassendes 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 gegenuber 2014 Zur[jckgegangen_
Interesse
Keine Angabe Total NL e Gesamt NL
Basis : n=11.384 Interviews; Niederlande: n= 505, Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews; Niederlande: n= 320 | Angaben in % | Quelle: *OECD 58
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Niederlande /// Trenddimensionen

Top 2 Box in %

4

GFK

<
M
=
M,
3

AP, Haumsacne, on Ao 7o —
ove funktioniert 76
itats- 61 I——
Eea“tats _ Vorsichtig sein B3 Ly
ewusstsein 65
Umwelt- und energiebewusst &7 =
leben 60
Etwas mehr Bescheidenheit ‘518 =
tate uns allen gut 54
Beim Einkaufen achte ich vor f{? =
allem auf den Preis 48
. - 67 I
!:‘ Eine Familie haben g% ]
i .. 56 I
Plicht- Kaufen, was nétig ist 58 ]
bewusstsein 55
Ich nutze im Internet gezielt 24 =
nur bestimmte Angebote 56
. i 45
Sich ungestort entspannen 49 ]
33 I
An Morgen denken %g [ ]

Fa Ich achte immer auf das 87 I
m Ambiente 90 FEE—
. ]
Genuss- Einkaufen macht Spaf} g% —————————
bewusstsein 70
Sich modisch geben 2% —_
45
Ich kaufe am liebsten Dinge, die 21
sonst keiner hat %2 e
"] Fir mehr Geld wirrde ich meine 28 s
u] Freizeit opfern 36 —
21 .
Wohlstands- grfolg und Wohlstand anstreben 24 m
bewusstsein 28
Ich lasse mich gerne durch das 48 [
Fernsehen vom Alltag ablenken 46
—e
Eskapismus/  Ich lasse defekte Dinge 2 1
Passivitat reparieren 43

= Preisorientierung in den Niederlanden im Landervergleich am geringsten.
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Osterreich

Wirtschaftliche Rahmendaten

2013

2015

5,4%
0,3%
2,0%
68,8%

5,7% Arbeitslosenquote*
0,8%  Entwicklung des BIP*
0,9% Inflationsrate*

81,7% Internetnutzung

Bevolkerungsentwicklung**

2010 -
2015

2015 -
2020

30,6

2015

22,2 Pro Jahr in Tsd.
2020

14,2%

18,8%

14,2% Anteil unter 15-jahrige
19,8% Anteil > 65 Jahre

GfK Kaufkraft® 2015/2016

22.977 € Niederdsterreich

22.067 € Durchschnitt

21.080 € Tirol

Krisengefahrdung

2014 2016
17% 15%
36% 32%
47% 53%

Krisengefahrdet
Angespannte finanzielle
Situation
Krisenresistent

Quelle: *OECD; **UN World Population Prospects. The 2015 Revision.
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Osterreich /// Die 6konomische Situation der Verbraucher

Einschétzung der derzeitigen
finanziellen Situation des Haushalts

3 3
H s

Total AT

m|ch muss mich in keiner
Weise einschranken

®Ich bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

Im Gro3en und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade
Uiber die Runden

mEs reicht vorne
und hinten nicht

Keine Angabe

Einschétzung der Arbeitsplatzsicherheit

Potenzielle
Geféahrdung

Eigener
Arbeitsplatz

Arbeitsplatz
HH-Mitglied

20 f 15 18 f 13
mJa
® Eher/sicher 62 | 71 62 | 70
nicht
Kann ich nicht

einschatzen

Total AT Total AT

Verein

Krisengefahrdung der Verbraucher

EKrisen- B Angespannte Krisen-
gefahrdet finanzielle Situation resistent

Total AT

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den letzten 12 Monaten

- hat sich 4 3

Total AT

m Deutlich verbessert

u Etwas verbessert
Nicht verandert

m Etwas verschlechtert

m Deutlich verschlechtert

Keine Angabe

Basis : n=11.384 Interviews; Osterreich: n= 612 | Angaben in %

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den nachsten 12 Monaten

- wird sich 5 2
m Deutlich verbessern
m Etwas verbessern
In etwa gleich bleiben
® Etwas verschlechtern
m Deutlich verschlechtern m [ 91|

Keine Angabe Total AT

Inhaltsverzeichnis

O

Die Verbraucher der Alpenrepublik sind
aktuell im Landervergleich gut versorgt und
weiterhin mehrheitlich krisenresistent.

Nur eine kleine Minderheit beflirchtet eine
Verschlechterung der finanziellen Situation in
naher Zukunft.

Die Bevolkerungsentwicklung bleibt positiv,
aber der Anteil alterer Konsumenten wird
weiter wachsen.
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Osterreich /// Wohnsituation und Ausgabeverhalten Verein

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts Wertentwicklung der eigenen Immobilie Anschaffungsplanung einer Immobilie
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre) in den nachsten 2 Jahren
Teilgruppe: Immobilienbesitzer .
®m eigenen Einfamilien-/ Keine Anschaffung @
Doppel-/ Reihenhaus geplant
®|m eigenen Mehrfamilienhaus . Einfamilien-/
m Gestiegen 37 Infamifien
In einer Eigentumswohnung 44 45 42 Doppel-/ Reihenhaus o 5
= Zur Miete im Einfamilien-/ u Gleich geblieben Mehrfamilienhaus 11 ol
Doppel-/ Reihenhaus = Gesunken 30 42 Eigentumswohnung 5 Il 5
= Zur Miete in einer 34 12 Y Unbebautes Grundstick 2 il 21
Wohnung (MFH) E Keine Angabe Keine Angabe 3 0
Keine Angabe Total AT Total AT Total AT
Das Ausgabeverhalten der Verbraucher Entwicklung des privaten Konsums = Mehr als jeder dritte Wohneigentimer
In den letzten 12 Monaten ausgegeben ... 2008-2015* berichtet 2016 eine Wertsteigerung seiner
12 Immobilie — gegenliber 2014 (30%) eine klare
B Mehr
S 10 Zunahme.
Gleich viel 3
® Weniger 6 Die Kaufabsicht fiir eine Immobilie bleibt
Keine Angabe 4 nahezu unverandert und liegt im
v v 2 Landervergleich aktuell unter dem
Grunde fur geringere Ausgaben 0 \/\___/ Durchschnitt.
® Sparen ;21 Die Konsumausgaben der privaten Haushalte
Lebensumstande " stagnieren seit 2013. Sparen als Motiv fur
Nachlassendes 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 geringere /f\usgaben ist gegentiber 2014
Interesse jedoch zuriickgegangen.
Keine Angabe Total AT e Gesamt AT
Basis : n=11.384 Interviews; Osterreich: n= 612 , Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews; Osterreich: n= 403 | Angaben in % | Quelle: *OECD 62
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Osterreich /// Trenddimensionen

Top 2 Box in %

4

GFK

<
D)
®
®.
5

m Umwelt- und energiebewusst 79 R
ove leben 69
Realitéts- Etwas mehr Bescheidenheit &9 =
bewusstsein tate uns allen gut 62
Hauptsache, ein Auto gg =
funktioniert 64
L . 62 I—
Vorsichtig sein 63 I
65
Beim Einkaufen achte ich vor 20 IE—
. 59 EmTTE
allem auf den Preis 54
. - 77 I———
!:‘ Eine Familie haben gg ]
Pflicht- o 61 I
) Kaufen, was nétig ist 59
bewusstsein 63
Ich nutze im Internet gezielt 22 =
nur bestimmte Angebote 61
49 I
An Morgen denken 21% ]
. " 36 I
Sich ungestort entspannen 211(1) [ ]

= , 50 EE—
Einkaufen macht Spaf 55
58
Genuss- Ich achte immer auf das 451(7) I
; |
bewusstsein ~ Ambiente 49
Sich modisch geben 22 __
42
Ich kaufe am liebsten Dinge, die 22 s
sonst keiner hat g% . u
42
ﬁ] Erfolg und Wohlstand anstreben Ztg [ ]
Wohlstands-  Fur mehr Geld wiirde ich meine 33 I
B 39 I
bewusstsein Freizeit opfern 43
Ich lasse mich gerne durch das 27 S
- Fernsehen vom Alltag ablenken 58
—
Eskapismus/ Ich lasse defekte Dinge gg __
Passivitéat reparieren 53
= Preisorientierung in Osterreich ist riicklaufig.
W 2016 ™ 2014 © 2012
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Polen

Wirtschaftliche Rahmendaten

2013
10,3%
1,3%
1,0%
61,2%

2015

7,6%  Arbeitslosengquote*

GfK Kaufkraft® 2015/2016

8.256 € Mazowieckie

3,5% Entwicklung des BIP*

-0,9% Inflationsrate*

59,3% Internetnutzung

Bevolkerungsentwicklung**

2010 -
2015

7,4

2015
15,0%
15,5%

6.437 € Durchschnitt

4919 €  Podkarpackie

Krisengefahrdung

2015 - 2014 2016
2020 PP EE—— .

TE oo oA 18% 23% Krisengefahrdet

-41, ro Jahr in Tsd. ! .

48% 48% g_nges_pannte finanzielle
2020 |t.uat|on .
. g 35% 29% Krisenresistent
15,2% Anteil unter 15-jahrige

18,6% Anteil > 65 Jahre

Inhaltsverzeichnis

Quelle: *OECD; **UN World Population Prospects. The 2015 Revision.



Polen /// Die 6konomische Situation der Verbraucher

Einschétzung der derzeitigen
finanziellen Situation des Haushalts

m|ch muss mich in keiner
Weise einschranken

®Ich bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

Im Gro3en und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade
Uiber die Runden

mEs reicht vorne m m

und hinten nicht Total PL
Keine Angabe

3 1

Einschétzung der Arbeitsplatzsicherheit

Potenzielle
Geféahrdung

Eigener
Arbeitsplatz

Arbeitsplatz
HH-Mitglied

20 | 21 18 § 20
mJa
 Eher/sicher 62 I 64 62 | 56
nicht
Kann ich nicht

einschatzen

Total PL Total PL

Verein

Krisengefahrdung der Verbraucher

EKrisen- B Angespannte Krisen-
gefahrdet finanzielle Situation resistent

Total PL

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den letzten 12 Monaten

- hat sich
4 1

Keine Angabe Total PL

m Deutlich verbessert

u Etwas verbessert
Nicht verandert

m Etwas verschlechtert

m Deutlich verschlechtert

Basis : n=11.384 Interviews; Polen: n= 1.008 | Angaben in %

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den nachsten 12 Monaten

- wird sich
5 1
m Deutlich verbessern
m Etwas verbessern
In etwa gleich bleiben
® Etwas verschlechtern
u Deutlich verschlechtern

o

Keine Angabe Total PL

Inhaltsverzeichnis

O

Der Anteil der krisengeféhrdeten polnischen
Verbraucher ist auf 23% gestiegen (2014:
18%), bleibt aber unterdurchschnittlich.

Im Landervergleich erwarten aktuell deutlich
weniger Verbraucher eine finanzielle
Verbesserung.

Die Bevolkerungsentwicklung ist bis 2020
negativ (Stichwort: Arbeitsmigration) und der
Anteil der tber 65-Jahrigen wird weiter
zunehmen

65

© GfK Verein 2016



Polen /// Wohnsituation und Ausgabeverhalten

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts Wertentwicklung der eigenen Immobilie
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre)

Teilgruppe: Immobilienbesitzer
B |m eigenen Einfamilien-/

Doppel-/ Reihenhaus

®|m eigenen Mehrfamilienhaus . 12
i ) 42 m Gestiegen 42

In einer Eigentumswohnung 44

= Zur Miete im Einfamilien-/ 3 m Gleich geblieben 55
Doppel-/ Reihenhaus = Gesunken 30

= Zur Miete in einer 12 13
Wohnung (MFH) E !ﬂ Keine Angabe
Keine Angabe Total  PL Total  PL

Das Ausgabeverhalten der Verbraucher Entwicklung des privaten Konsums
In den letzten 12 Monaten ausgegeben ... 2008-2015*

B Mehr 12

Gleich viel 10
B Weniger %
A4

Keine Angabe

Griunde fur geringere Ausgaben

v
® Sparen ‘2‘
Lebensumstande 5
PL

~

Nachlassendes 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Interesse

Keine Angabe Total e Gesamt PL

Verein

Anschaffungsplanung einer Immobilie
in den nachsten 2 Jahren

Keine Anschaffung
geplant

Einfamilien-/
Doppel-/ Reihenhaus
Mehrfamilienhaus

Eigentumswohnung
Unbebautes Grundsttick
Keine Angabe

9
11
5
2n
3

Total

®

14
41

14 I

11

PL

= Die Wertentwicklung im Eigentumermarkt
Polen bleibt im Landervergleich mehrheitlich

konstant.

Die Kaufabsicht fir ein Haus — und vor allem
fur eine Wohnung — ist im Landervergleich
2016 in Polen mit Abstand am hochsten.

Die Entwicklung des BIP, getragen von einer
starken privaten Nachfrage, bleibt
Uberdurchschnittlich.

Sparen als Motiv flir geringere Ausgaben ist
gegenuber 2014 zuruckgegangen.

Basis : n=11.384 Interviews; Polen: n= 1.008, Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews; Polen: n= 879 | Angaben in % | Quelle: *OECD

Inhaltsverzeichnis
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Polen /// Trenddimensionen

Top 2 Box in %

4

67 I
Vorsichtig sein 68 I
.”.‘ 9 74
Realitats- Hauptsache, ein Auto 60 ——
) Lo 64 B
bewusstsein funktioniert 66
Umwelt- und energiebewusst ;8 =
leben 71
Etwas mehr Bescheidenheit gg =
tate uns allen gut 55
Beim Einkaufen achte ich vor 54 I—
. 59 I
allem auf den Preis 57
. - 72 =
! Eine Familie haben 71 P
: 74
Pflicht- - 62—
) Kaufen, was nétig ist 55 B
bewusstsein 57
Ich nutze im Internet gezielt el =
nur bestimmte Angebote 60
53 I
An Morgen denken 46
44
. " 46 I
Sich ungestort entspannen f{% ]

€14 \/erein
= , 57 —
Einkaufen macht Spaf 56 I
56
Genuss- Ich achte immer auf das g% I
; ]
bewusstsein ~ Ambiente 54
. . |
Sich modisch geben E% ]
52
Ich kaufe am liebsten Dinge, die 27 s
sonst keiner hat g% —)
'7‘| Fur mehr Geld wirde ich meine 2421 ]
T [ ]
u] Freizeit opfern 55
41 I
Wohlstands- grfolg und Wohlstand anstreben 39 s
bewusstsein 39
Ich lasse defekte Dinge 25 T
- reparieren 45
—
Eskapismus/  Ich lasse mich gerne durch das 43 [—"
Passivitat Fernsehen vom Alltag ablenken 46
= Preisorientierung in Polen ist ricklaufig.
W 2016 ™ 2014 = 2012
67
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Russland
e

Wirtschaftliche Rahmendaten

2013

5,6%
1,3%
6,8%
52,3%

2015

5,8% Arbeitslosenquote**
-4,0% Entwicklung des BIP*
15,5% Inflationsrate**

70,9% Internetnutzung

Bevolkerungsentwicklung**

2010 -
2015

2015 -
2020

59,8

2015

-111,8 Pro Jahr in Tsd.
2020

16,8%

13,4%

18,2% Anteil unter 15-jahrige
15,2%  Anteil > 65 Jahre

Inhaltsverzeichnis

€24 \Verein

GfK Kaufkraft® 2014/2015

12.967 € Gorod Moskva

5.727 €

2.509 €

Krisengefahrdung

2014

Durchschnitt

Respublika Kalmykiya

2016

27%
48%
25%

36%
49%
16%

Krisengefahrdet
Angespannte finanzielle
Situation

Krisenresistent

Quelle: *OECD; **ILO



Russland /// Die 6konomische Situation der Verbraucher

Einschétzung der derzeitigen
finanziellen Situation des Haushalts

3 1
B

m|ch muss mich in keiner
Weise einschranken

®Ich bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

Im Gro3en und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade
Uiber die Runden

mEs reicht vorne m m

und hinten nicht Total RU
Keine Angabe

Einsché&tzung der Arbeitsplatzsicherheit

Potenzielle
Geféahrdung

Eigener
Arbeitsplatz

20 32 18 33
mJa
u Eher/sicher 62 55 &2 0
nicht
Kann ich nicht

einschatzen

Arbeitsplatz
HH-Mitglied

Total RU Total RU

Verein

Krisengefahrdung der Verbraucher

EKrisen-
geféhrdet

Krisen-
resistent

B Angespannte
finanzielle Situation

9

Total RU

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den letzten 12 Monaten

- hat sich
4 1
i

38
H

Keine Angabe Total RU

m Deutlich verbessert

u Etwas verbessert
Nicht verandert

m Etwas verschlechtert

m Deutlich verschlechtert

Basis : n=11.384 Interviews; Russland: n=2.013 | Angaben in %

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den nachsten 12 Monaten

- wird sich 5 5
m Deutlich verbessern
m Etwas verbessern
In etwa gleich bleiben
® Etwas verschlechtern 5
u Deutlich verschlechtern

2
Bl 0

Keine Angabe Total RU

Inhaltsverzeichnis

O

Stéarkster Anstieg der Krisengeféhrdung im
Landervergleich (von 28% in 2014 auf 36%)

Knapp ein Drittel der Russen geht zudem von
einer finanziellen Verschlechterung aus.

Weiterhin eklatante Kaufkraftunterschiede
zwischen der Region Moskau und den
peripheren Provinzen Russlands.

Die Bevolkerungsentwicklung ist riicklaufig,
aber der Anteil der unter 15-Jahrigen wird
sich bis 2020 leicht erhéhen.
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Russland /// Wohnsituation und Ausgabeverhalten mVerein

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts Wertentwicklung der eigenen Immobilie Anschaffungsplanung einer Immobilie
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre) in den nachsten 2 Jahren
Teilgruppe: Immobilienbesitzer .

® |m eigenen Einfamilien-/ Keine Anschaffung @ @

Doppel-/ Reihenhaus geplant
®|m eigenen Mehrfamilienhaus . Einfamilien-/

m Gestiegen infamilien

In einer Eigentumswohnung 44 42 Doppel-/ Reihenhaus L 3
® Zur Miete im Einfamilien-/ u Gleich geblieben Mehrfamilienhaus 11 0l

Doppel-/ Reihenhaus 30 Eigentumswohnung 5 Il 8 I

m Gesunken

= Zur Miete in einer 12 Unbebautes Grundstick 2 il 3m

Wohnung (MFH) E [ 2] Keine Angabe Keine Angabe 3 7

Keine Angabe Total  RU Total  RU Total DE
Das Ausgabeverhalten der Verbraucher Entwicklung des privaten Konsums = Knapp zwei Drittel der Eigentimer berichten
In den letzten 12 Monaten ausgegeben ... 2008-2015* einen Wertzuwachs ihrer Immobilie.
= Mehr 12 Die Kaufabsicht fiir eine Wohnung bleibt im

S 10 - ; apr: L

Gleich viel 8 Landervergleich — &hnlich wie in Polen —
® Weniger d 6 weiterhin tberdurchschnittlich.

Keine Angabe v v ‘2‘ Insgesamt starker Einbruch der privaten

. ; . — Nachfrage seit 2012. Riicklaufiges BIP in
Grunde flr geringere Ausgaben —— - .
gering 9 2 \./ 2015 — und vermutlich auch in 2016.

= Sparen ) .

P . a -4 Berichtete Mehrausgaben der Verbraucher
Lebensumstande 6 . ) .
Nachlassendes aufgrund einer sehr hohen Inflation (2015:
Intoresse 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 15,5%). Importe haben sich massiv verteuert.
Keine Angabe Total RU e Gesamt RU

Basis : n=11.384 Interviews; Russland: n=2.013, Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews; Russland: n=1.845 | Angaben in % | Quelle: *OECD 70
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Russland /// Trenddimensionen

Top 2 Box in %

4

68 I
m Vorsichtig sein 69 I
oY e 9 69
Realitats- Umwelt- und energiebewusst ~ §9
bewusstsein leben 61
Hauptsache, ein Auto 24 =
funktioniert 56
Beim Einkaufen achte ich vor 2% =
allem auf den Preis 45
Etwas mehr Bescheidenheit 28 =
tate uns allen gut 49
. - 72 =
! Eine Familie haben 70 B
O 3
Pilicht- e 68 I
) Kaufen, was nétig ist 64 B
bewusstsein 67
65 I
An Morgen denken gg |
. " 62 I—
Sich ungestort entspannen gg ]
Ich nutze im Internet gezielt g% =
nur bestimmte Angebote 60

€124 \Verein
[ X Ich achte immer auf das 59 I
m Ambiente g% |
. ]
Genuss- Einkaufen macht Spaf} E% ]
bewusstsein 50
Sich modisch geben %8 __
36
Ich kaufe am liebsten Dinge, die 30 I
sonst keiner hat g% —
'7‘| Fir mehr Geld wirde ich meine 2171 I
g |
ﬁ Freizeit opfern 54
63 I
Wohlstands- prtq19 und Wohlstand anstreben 67 B
bewusstsein 62
Ich lasse mich gerne durch das 2R S
Fernsehen vom Alltag ablenken 29
—e
) ; | |
Eskapismus/  Ich lasse defekte Dinge |
Passivitéat reparieren 52

Preisorientierung nimmt in Russland krisenbedingt merklich zu.
Wohlstandsbewusstsein im Landervergleich mit Abstand am héchsten.

Inhaltsverzeichnis

N 2016 = 2014
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€24 \Verein

—
L]

S p al I I e n Wirtschaftliche Rahmendaten GfK Kaufkraft® 2015/2016
2013 2015
26,1% 22,1% Arbeitslosenquote* 16.744 € ’C\ig\r:::p;dad RIIECD

r—— -1,7% 3,2%  Entwicklung des BIP* 13.203 € Durchschnitt

&Eﬁ 1,4% -0,5% Inflationsrate*
L

9.773 € Extremadura
66,3% 71,9% Internetnutzung

Bevolkerungsentwicklung** Krisengefahrdung

2010 - 2015 - 2014 2016
2015 2020 P TTTEEEE—— .
T 7 FeddriTed 36% 28% Krisengefahrdet
-95, , ro Jahr in Tsd. ! .
37% 39% g_nges_pannte finanzielle
2015 2020 lt'uatlon .
— ) . 27% 34% Krisenresistent
14,9% 14,2% Anteil unter 15-jahrige

18,9% 20,3% Anteil > 65 Jahre

Quelle: *OECD; **UN World Population Prospects. The 2015 Revision.
Inhaltsverzeichnis



Spanien /// Die 6konomische Situation der Verbraucher

Einschétzung der derzeitigen
finanziellen Situation des Haushalts

3 1

m|ch muss mich in keiner
Weise einschranken

®Ich bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

Im Gro3en und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade
Uiber die Runden

mEs reicht vorne
und hinten nicht

Keine Angabe

aE

Total ES

Einschétzung der Arbeitsplatzsicherheit

Potenzielle
Geféahrdung

Eigener
Arbeitsplatz

Arbeitsplatz
HH-Mitglied

20 g 14 18 | 14
mJa
61
= Eher/sicher 62 | 66 62
nicht
Kann ich nicht

einschatzen

Total ES Total ES

Verein

Krisengefahrdung der Verbraucher

EKrisen- B Angespannte Krisen-
gefahrdet finanzielle Situation resistent

Total ES

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den letzten 12 Monaten

- hat sich
4 2

Total ES

m Deutlich verbessert

u Etwas verbessert
Nicht verandert

m Etwas verschlechtert

m Deutlich verschlechtert

Keine Angabe

Basis : n=11.384 Interviews; Spanien: n=1.035 | Angaben in %

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den nachsten 12 Monaten

- wird sich
5 2
m Deutlich verbessern
m Etwas verbessern
In etwa gleich bleiben
m Etwas verschlechtern
m Deutlich verschlechtern

= En

Keine Angabe Total ES

Inhaltsverzeichnis

O

Sehr positive Entwicklung im Vergleich aller
Lander: Zuwachs bei den krisenresistenten
Verbrauchern um 7 Prozentpunkte - und
Ruckgang des Anteils krisengefahrdeter
Konsumenten um 8 Prozentpunkte.

Zudem erwarten 2016 mehr Spanier eine
finanzielle Verbesserung (plus 8
Prozentpunkte gegeniber 2014).

Die Bevolkerungsentwicklung bleibt bis 2020
leicht positiv, aber der Anteil &lterer
Konsumenten wird weiter steigen.
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Spanien /// Wohnsituation und Ausgabeverhalten Verein

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts Wertentwicklung der eigenen Immobilie Anschaffungsplanung einer Immobilie
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre) in den nachsten 2 Jahren
Teilgruppe: Immobilienbesitzer .
® m eigenen Einfamilien-/ Keine Anschaffung @ @
Doppel-/ Reihenhaus geplant
} L 5 8 . .
Hm eigenen Mehrfamilienhaus l. = Gestiegen 42 Einfamilien-/ 9 e
In einer Eigentumswohnung 44 32 Doppel-/ Reihenhaus L
® Zur Miete im Einfamilien-/ m Gleich geblieben Mehrfamilienhaus 1 1 0l
Doppel-/ Reihenhaus = Gesunken 30 39 Eigentumswohnung 5 Il 411
® Zur Miete in einer 12 Unbebautes Grundstick 2 il ol
Wohnung (MFH) E Keine Angabe Keine Angabe 3 5
Keine Angabe Total  ES Total  ES Total ES
Das Ausgabeverhalten der Verbraucher Entwicklung des privaten Konsums = Ein Wertverlust wird 2016 nur noch von knapp
In den letzten 12 Monaten ausgegeben ... 2008-2015* 40% der Eigentimer berichtet (2014: 66%).

12

u Mehr Die Anschaffungsplanung fir eine Immobilie

S 10 . o L
Gleich viel % % 8 bleibt weiterhin unterdurchschnittlich.
= Weni L . .
K;Efirn abe 6 Die private Binnennachfrage erholt sich nach
9 4 einem langeren Rickgang seit 2014 wieder.
v v 2 —
Grinde fur geringere Ausgaben 0 \/\_—/ Das Motiv Sparen bleibt bei reduzierten
= Sparen i Pa}yshaltséagsgali)en ﬁber —_éhrrlll_ich wie in
Lebensumstande P Italien und Frankreich — weiterhin
hi d Uberdurchschnittlich hoch.
Nachlassendes 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Interesse
Keine Angabe Total ES e Gesamt ES
Basis : n=11.384 Interviews; Spanien: n=1.035, Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews; Spanien: n=777 | Angaben in % | Quelle: *OECD 74
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Spanien /// Trenddimensionen

Top 2 Box in %

4

GFK

<
D)
®
®.
5

-, Haupisache e Ao 72
ove funktioniert 73
Realitats- Umwelt- und energiebewusst 66 IS
bewusstsein leben 75
Etwas mehr Bescheidenheit g% =
tate uns allen gut 69
L . 59 I
Vorsichtig sein 58 I
61
Beim Einkaufen achte ich vor gg =
allem auf den Preis 52
. - 78 I
!:‘ Eine Familie haben ;g ]
Pilicht- e 73 I
) Kaufen, was nétig ist 77 B
bewusstsein 71
Ich nutze im Internet gezielt &7 =
nur bestimmte Angebote 53
. " 39 .
Sich ungestort entspannen gg [ |
39 .
An Morgen denken f{% I

[ X Ich achte immer auf das 58 I
m Ambiente g
. | ]
Genuss- Einkaufen macht Spaf} f{g ]
bewusstsein 47
Sich modisch geben é% __
43
Ich kaufe am liebsten Dinge, die %5 =
sonst keiner hat 1%
"] Fir mehr Geld wirde ich meine 38 I————
u] Freizeit opfern é% —
29 .
Wohlstands- grfolg und Wohlstand anstreben 35
bewusstsein 34
Ich lasse mich gerne durch das 2§ F
Fernsehen vom Alltag ablenken 53
—e
: i |
Eskapismus/  Ich lasse defekte Dinge e
Passivitat reparieren 54

= Bedeutungszuwachs der Familie in wirtschaftlich schwierigeren Zeiten.
Abgrenzung durch Konsum im Landervergleich am geringsten ausgepragt.
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Wirtschaftliche Rahmendaten

€24 \Verein

GfK Kaufkraft® 2015/2016

2013 2015

7,4% 5,3% Arbeitslosenquote* 58.868 € District of Columbia

1,5% 2,4% EntWiCkIung des BIP* 35.179 € Durchschnitt

1,5% 0,1% Inflationsrate* .

27.491 € Mississippi
93,1% Internetnutzung
Bevolkerungsentwicklung** Krisengefahrdung
2010 - 2015 - 2016
2015 2020 .
. 24%  Krisengefahrdet
2.379,6 2.354,4 Pro Jahrin Tsd. Angespannte finanzielle
43% LI
2015 2020 Sl
. o 33%  Krisenresistent

19,0% 18,6% Anteil unter 15-jahrige
14,8% 16,7% Anteil > 65 Jahre

Quelle: *OECD; **UN World Population Prospects. The 2015 Revision.

Inhaltsverzeichnis



USA //l Die 6konomische Situation der Verbraucher

Einschétzung der derzeitigen
finanziellen Situation des Haushalts

3 3

m|ch muss mich in keiner
Weise einschranken

®Ich bin gut versorgt und
kann mir einiges leisten

Im Gro3en und Ganzen
komme ich zurecht

® Ich komme gerade
Uiber die Runden

mEs reicht vorne
und hinten nicht

Keine Angabe

H e

Total us

Einschétzung der Arbeitsplatzsicherheit

Potenzielle
Geféahrdung

Eigener
Arbeitsplatz

20 | 18 18 | 14
mJa
62
= Eher/sicher 62 f 59 62
nicht

Kann ich nicht
einschatzen

Arbeitsplatz
HH-Mitglied

Total US Total US

Verein

Krisengefahrdung der Verbraucher

EKrisen- B Angespannte Krisen-
gefahrdet finanzielle Situation resistent

Total us

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den letzten 12 Monaten

- hat sich
4 6

H

Total us

m Deutlich verbessert

u Etwas verbessert
Nicht verandert

m Etwas verschlechtert

m Deutlich verschlechtert

Keine Angabe

Basis : n=11.384 Interviews; USA

:n=1.084 | Angaben in %

Entwicklung der finanziellen Lage des
Haushalts in den nachsten 12 Monaten

- wird sich
5 8

= g

Total us

m Deutlich verbessern
= Etwas verbessern
In etwa gleich bleiben
= Etwas verschlechtern
m Deutlich verschlechtern

Keine Angabe

Inhaltsverzeichnis

O

Die Krisengefahrdung der US-Verbraucher
liegt auf einem mit Frankreich, Spanien oder
Polen vergleichbaren Niveau.

Zusammen mit GroRbritannien und den
Niederlanden zeigt sich 2016 in den USA der
héchste positive Wert bei den finanziellen
Aussichten der Haushalte.

Dank der Einwanderungspolitik wird die
Bevolkerung weiter wachsen. Auch in den
USA wird aber die Gruppe der iber 65-
Jahrigen groler (Stichwort Babyboomer).

7
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USA /// Wohnsituation und Ausgabeverhalten

Derzeitige Wohnsituation des Haushalts

B |m eigenen Einfamilien-/
Doppel-/ Reihenhaus

¥ |m eigenen Mehrfamilienhaus

In einer Eigentumswohnung 44 65
B Zur Miete im Einfamilien-/

Doppel-/ Reihenhaus

Total us

B Zur Miete in einer
Wohnung (MFH)

H Mobile Home
Keine Angabe

Das Ausgabeverhalten der Verbraucher
In den letzten 12 Monaten ausgegeben ...

B Mehr
@ =
A 4 A 4

B Weniger
Keine Angabe

Gleich viel
Griunde fur geringere Ausgaben

B Sparen Q
Lebensumstande

Nachlassendes
Interesse
Keine Angabe Total us

Wertentwicklung der eigenen Immobilie
(innerhalb der letzten 1-2 Jahre)
Teilgruppe: Immobilienbesitzer

m Gestiegen 42
m Gleich geblieben
m Gesunken €U
12
Keine Angabe
Total us

Entwicklung des privaten Konsums
2008-2015*

12

10

~ A

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

— Gesamt us

Verein

Anschaffungsplanung einer Immobilie
in den nachsten 2 Jahren

Keine Anschaffung
geplant

Einfamilien-/
Doppel-/ Reihenhaus
Mehrfamilienhaus

Eigentumswohnung
Unbebautes Grundsttick
Keine Angabe

9
11
5
2n
3

Total

14
2n
3l
3N
0

DE

= Im Eigentimermarkt USA berichtet knapp
jeder Zweite — &hnlich wie in Grol3britannien —
einen Wertzuwachs seiner Immobilie.

Die Kaufabsicht flir ein Haus ist mit 14%
ahnlich hoch wie in GroRbritannien und Polen.

Nach dem Einbruch in Folge der Finanzkrise
2008 wachst die private Nachfrage im Lander-
vergleich konstant Giberdurchschnittlich.

Sparen als Motiv fiir geringere Ausgaben
spielt aktuell in den USA im Vergleich eine

eher untergeordnete Rolle.

Basis : n=11.384 Interviews; USA: n= 1.084, Teilgruppe Immobilienbesitzer n=7.908 Interviews; USA: n= 790 | Angaben in % | Quelle: *OECD
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USA /// Trenddimensionen GFK NET

Top 2 Box in %

[~ ;
Etwas mehr Bescheidenheit Ich achte immer auf das I
- 81 Ambiente 54
oYe tate uns allen gut
Realitéts- Vorsichtig sein 78 Genuss- Einkaufen macht Spaf 50 _
bewusstsein bewusstsein
Hauptsache, ein Auto 72 Sich modisch geben 23 -

funktioniert

Umwelt- und energiebewusst

Ich kaufe am liebsten Dinge, die
leben 19 -

sonst keiner hat

~
o

o]
o

Fir mehr Geld wirde ich meine

KITITJTI:I Freizeit opfern 43

Beim Einkaufen achte ich vor
allem auf den Preis

T Wohlstands-
Erfolg und Wohlstand anstreben 30
!:‘ Kaufen, was notig ist 60 bewusstsein [o} -
Pflicht- . o Ich lasse mich gerne durch das _
bewusstsein Eine Familie haben %9 - Fernsehen vom Alltag ablenken %6
—
Ich nutze im Internet gezielt 51 Eskapismus/  lch lasse defekte Dinge 47 _
nur bestimmte Angebote Passivitt reparieren

N
[ee)

Sich ungestort entspannen ) S o . )
Die Preisorientierung ist in den USA im Landervergleich am hdchsten,

das Modebewusstsein dagegen am geringsten ausgepragt.

N
»

An Morgen denken

79
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USA /Il Exkurs: Ethnische Gruppen

Verein

Einschatzung der derzeitigen Derzeitige Wohnsituation des Haushalts Krisengefahrdung der Verbraucher

finanziellen Situation des Haushalts

EKrisen- B Angespannte Krisen-
mIch muss mich in keiner 3 6 4 ®Im eigenen Einfamilien-/ gefahrdet finanzielle Situation  resistent
Weise einschranken Doppel-/ Reihenhaus
®|ch bin gut versorgt und HIm eigenen Mehrfamilienhaus
kann mir einiges leisten In einer Eigentumswohnung S
Im GroB_en und Ganzen ® Zur Miete im Einfamilien-/
komme ich zurecht Doppel-/ Reihenhaus
- Lptt]el:?j?;nl]?eug:;ide 14 ® Zur Miete in einer g
m Es reicht vorne = XXS;T:E%::QFH) ﬂ
und hinten nicht WeiRe Afro- Hispano- ) Weike Afro- Hispano- WeiRe Afro- Hispano-
Keine Angabe amerikaner amerikaner Keine Angabe amerikaner amerikaner amerikaner amerikaner

Trenddimensionen (Top 2 Box in %)

M WeiRe Afroamerikaner W Hispanoamerikaner Wurzeln Slnd |n Ihl’em fInaI’]ZIe"en Budget deut“ch
48 E— eingeschrankter und krisengeféhrdeter. Diese sind bei Afro- und Hispanoamerikanern dagegen
Einkaufen macht Spaf 66 beiden Gruppen achten zudem etwas starker auf deutlich ausgepragter.
] n Prei im Einkaufen. . - .
57 de eis be aute US-Amerikaner mit hispanischen Wurzeln stellen
_ _ 20 m Sowohl Afro- als auch Hispanoamerikaner besitzen  zudem die in den nachsten Jahren am starksten
Sich modisch geben 32 weniger Wohneigentum als WeiRe und wohnen wachsende ethnische Gruppe dar. Der Anteil der
29 == haufiger zur Miete in einem Appartement. weillen Bevolkerung wird dagegen zurtckgehen und
Ich kaufe am liebsten 16 die Afroamerikaner werden zahlenmaBig in etwa
; ; ; 40 konstant bleiben (vgl. Berlin-Institut 2016).
Dinge, die sonst keiner hat 25
Beim Einkaufen achte ich gg I
vor allem auf den Preis 62 I

Basis : n=11.384 Interviews; USA: n=1.084 | Angaben in %

Verbraucher mit afro- und hispanoamerikanischen

Inhaltsverzeichnis

Der Spal beim Einkaufen, die modische
Orientierung und die Distinktion durch den Konsum
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Gesamtuberblick Soziodemografie



Soziodemografische Merkmale

Geschlecht (Angaben in %)

Verein

x l 13?_3%‘3; DE FR GB IT NL PL AT RU ES us
mannlich 47,9 49 47,8 48 47,9 49,4 47,9 48,6 453 48,7 48,6
weiblich 52,1 51 52,2 52 52,1 50,6 52,1 51,4 54,7 51,3 51,4
Altersgruppen (Angaben in %)

m 13?_3?:3; DE FR GB IT NL PL AT RU ES us
14 - 19 Jahre 7.9 6,9 8,7 43 6,7 7.2 6,6 6,3 7.1 5,4 9,8
20 - 29 Jahre 16,5 13,9 15,3 17,1 11 15 17,6 15 20,3 13,1 17,1
30 - 39 Jahre 15,8 13,6 14,7 18,9 15,6 14,8 18,9 15,5 16,9 19,1 14,8
40 - 49 Jahre 16,7 18,3 16,4 17,2 20,3 18,6 14,8 18,4 18,2 19 14,7
50 - 59 Jahre 17,5 17,2 16,4 15 16,1 17 17,1 17,3 15,3 15,7 20
60 - 69 Jahre 13,8 12,6 15,4 12,1 12,6 14,4 17,3 12,3 15,7 12,2 13,4
70+ Jahre 11,8 17,6 13,1 15,5 17,7 13 7,6 15,2 6,5 15,6 10,2

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein
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82

© GfK Verein 2016



Soziodemografische Merkmale Verein

Berufstatigkeit (Angaben in %)

\i-.-/ 13?_3%‘3; DE FR GB IT NL PL AT RU ES us
Berufstatig 53,8 53,1 43,9 51,7 49,1 60,6 54,2 58,7 62,7 37,8 55
Nicht berufstéatig 8,2 5,3 10 10,3 7,5 4,7 7.8 15 37 21,5 8,7
Rentner 22,1 26,7 27,6 25,3 24,4 18,5 25,2 24,9 21,2 22,9 18,8
Schiiler/ Student 9 10,4 10,5 4,9 9,4 7.1 9 10,7 7.7 7.4 10,1
Hausfrau/ -mann 6,3 4,5 8 7,3 9,5 8,4 3,8 4 4,5 10,4 6

Schulabschluss (Angaben in %)

i Gesamt
DE FR GB IT
"‘ 1o NL PL AT RU ES us
Niedrig 22,7 33,1 20,1 47,3 38,8 23,2 51,1 18,7 10,1 11,8 16,2
Mittel 47,6 41,1 48,6 26,6 46,6 43,7 36,5 52 57,1 66,5 48
Hoch 29,1 22 31,2 26,1 14,5 32,3 12,4 29,3 32,1 21,6 35,7
Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein 83
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Soziodemografische Merkmale

Haushaltsgrolie (Angaben in %)

Verein

!:‘ 13?_3%‘3; DE FR GB IT NL PL AT RU ES us
1 Person 16,4 22,7 18 24,6 14,4 18,4 8,5 19,5 10 11,3 17,6
2 Personen 32,3 37,9 34,6 30,3 24,3 32,8 18,1 30,8 30,6 30,1 35,1
3 Personen 22,1 17,6 18,5 18,1 25 16,2 21,4 19,9 33,2 25,3 19,4
4 Personen 17,8 16,7 17 16,8 28,9 26,3 22,9 21,8 18,4 22,7 14,2
5 und mehr Personen 11,3 51 12 10,1 7,4 6,3 29,2 8 7,8 10,6 13,7

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein
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Soziodemografische Merkmale

@[3 \/erein
Kinder unter 16 Jahren im Haushalt des Befragten (Angaben in %)
z '!' 13?_3?:3; DE FR GB IT NL PL AT RU ES us
1 Kind 16,5 13,1 15,9 14,8 14,7 12,7 18,7 14,9 26,4 16,8 13,6
2 Kinder 9,3 8,6 12,9 12,3 9,3 18,5 15,3 10,9 9,2 10,8 6.8
3 Kinder 2,7 1,5 5 3,9 1,7 2,8 3,9 2,6 0,8 1,6 3,4
4 Kinder und mehr 0,8 0,7 2,3 1,5 0,2 1,1 3,2 0,4 0,2 0,3 0,6
Nein 70,7 76,1 64 67,6 74,2 65 59 71,3 63,4 70,5 75,5
Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein 85

Inhaltsverzeichnis

© GfK Verein 2016



Soziodemografische Merkmale 14 Verein

Kinder von 16 bis unter 19 Jahren im Haushalt des Befragten (Angaben in %)

’ " 13?_3?:3; DE FR GB IT NL PL AT RU ES us
1 Kind 11,2 10,6 13,9 8,7 11,7 11,8 15,6 13,7 11,4 10,8 10,7
2 Kinder 1,3 1,2 1,6 1,2 0,9 1,6 4,9 1,9 0,9 1,2 1,1
3 Kinder 0,2 0,1 0,1 0,2 - - 0.6 - 0,4 0.1 0.2
4 Kinder und mehr 0,1 - 0,1 0,4 - - - - 0,1 - -
Nein 87,2 88,1 84,3 89,6 87,4 86,6 78,9 84,4 87,2 87,9 88
Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein 86
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Soziodemografische Merkmale 114 \Verein

Familienstand (Angaben in %)

[ X ) G
esamt DE FR GB IT NL PL AT RU ES us
10 Lander
Ledig ohne Partner/in 24,5 22,5 25,1 26,6 27,8 20 23,6 20,6 18,6 18,5 27,9
Ledig mit Partner/in 10,5 12,7 18,5 16,6 6,7 2 4.7 12,6 5,9 13,3 10,5
Verheiratet 50,8 48,2 37,4 40,7 51,3 65,2 59,3 52 60,7 52,3 49,6
Verwitwet/ geschieden/
getrennt lebend — ohne 11,6 12 15,7 13,9 12,6 10,1 9,3 12,1 12,7 13,6 9,6
Partner
Verwitwet/ geschieden/
getrennt lebend — mit 2,2 45 3,3 1,9 11 1 2,7 2,7 14 2,2 2
Partner
Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein 87
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Soziodemografische Merkmale 34 \/erein
Nettoaquivalenzeinkommen nach OECD-Richtlinien pro Haushaltsmitglied (Angaben in %)
ng‘];] 13?_3?3; DE FR GB IT NL PL AT RU ES us
unter 250 Euro 11,5 - 0,3 1,1 0,7 0,2 17,5 - 49,5 4,2 5.3
250 Euro — 499 Euro 10,3 1,3 41 4.4 3.2 1 54,1 0,1 29,1 11,2 34
500 Euro — 749 Euro 6,5 2,6 75 3,9 10,8 37 20,4 1 5,6 17,4 43
750 Euro — 999 Euro 7.4 7,5 12,2 11 14 9,4 57 4,9 0,2 15,8 6,5
1.000 Euro — 1.499 Euro 12,6 23,7 20,3 11,2 24,8 25,7 1,2 25,6 - 15,3 11,6
1.500 Euro — 1.999 Euro 9,4 21 17,7 8,9 10,7 15,4 0 20,7 - 5.1 9,9
2.000 Euro — 2.499 Euro 6,8 9,6 8,8 7,8 4,2 8,8 - 9,2 - 15 10,6
2.500 Euro — 2.999 Euro 54 5,3 5,8 3.8 2,7 77 - 6,4 - 0,7 9,8
3.000 Euro — 3.499 Euro 3,3 1,8 2 3,6 0,8 2,2 - 2,7 - 0,1 6,9
3.500 Euro — 3.999 Euro 1,4 1,6 0,6 2,9 0,3 1,5 - 1,3 - 0,1 2,3
4.000 Euro — 4.999 Euro 4,7 1,4 0,7 2,5 0,2 1,4 - 1,4 - - 11,4
5.000 Euro und mehr 5,9 0,2 - 2 0,1 - - 0,1 - - 15,2
Keine Angabe 14,8 24 19,9 36,9 27,6 23 1,1 26,6 15,6 28,6 2,8
Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein 88
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Biografische Lebenswelten (Angaben in %) 614 \/erein
Sf_sairgér DE FR GB IT NL PL AT RU ES us
Jugendliche 6,7 6,5 7,9 2,5 5,5 5,9 5,7 6,3 5,7 4,5 8,6
Studierende 3,1 4,1 2,8 2,8 4,0 2,0 3,9 4.4 2,1 3,4 3,2
Junge Top 10,4 8,1 10,0 10,8 7,0 10,8 2,7 8,8 4.4 5,5 16,2
Mittleres Alter Top 12,4 10,8 11,5 10,8 9,4 10,2 3,6 14,1 4,0 6,3 19,6
Hausfrauen Top 6,0 9,8 6,6 5,6 6,1 11,4 3,3 11,5 11 4,1 7,3
Junge Mitte 4,4 52 5,2 5,9 4,5 4,0 8,7 54 3,4 5,8 3,5
Mittleres Alter Mitte 6,9 10,3 8,1 5,9 9,2 9,6 8,8 8,1 3,7 7,9 6,4
Hausfrauen Mitte 5,7 4,5 9,8 7,8 8,3 9,6 3,2 3,1 6,1 9,8 3,6

Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein 89
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Biografische Lebenswelten (Angaben in %) 'q34\/erein
Gesamt DE FR GB IT NL PL AT RU ES us
10 Lander
Ménner Einfache Lage 9,7 53 6,4 9,6 8,6 4,6 19,0 4,5 24,4 13,0 4,1
Frauen Einfache Lage 9,9 6,2 7,0 10,7 7,3 6,9 14,4 6,4 23,6 10,0 54
Altere Ménner
Mittelschicht 4.7 6,5 6.7 5,2 5,2 5,5 3,3 7,4 3.2 3,9 4.4
Altere Manner
Arbeiterschicht 4.5 4.8 4.2 3.5 6.3 24 58 3,0 53 7,6 3,4
Altere Frauen
Mittelschicht 4.2 4.2 3.4 3,0 41 4,6 38 4,7 2,5 5,2 51
Altere Frauen
Arbeiterschicht 4.3 3.3 19 32 64 2,8 8,5 3,6 5.1 6.8 36
Alleinstehende Altere 7,1 10,5 8,3 12,5 8,0 9,8 5,3 8,7 55 6,2 5,7
Quelle: GfK-Trendsensor Konsum 2016, GfK Verein 90
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Untersuchungsmethode und Quellen



Untersuchungsmethode

Der Trendsensor Konsum 2016 wurde von der
GfK Technology | Consumer Experiences im
Auftrag des GfK Vereins im Winter 2015/2016
durchgefihrt.

Folgende Lander wurden in diese Erhebung
miteinbezogen: Deutschland (n=2.000 Interviews),
Frankreich, Spanien, Polen, Italien und
GroRbritannien (jeweils n=1.000 Interviews), Oster-
reich und die Niederlande (jeweils n=500 Inter-
views), Russland (n=2.000 Interviews) sowie die
USA (n=1.000 Interviews).

Die Felddurchfihrung, die Datenaufbereitung
und die Datenauswertung erfolgte durch die Insti-
tute des GfK-Netzwerks in den jeweiligen Landern.

Die Interviews wurden in Form von Computer-
Assisted-Personal-Interviews (CAPI) erhoben. In
Russland kam die Methode Paper&Pencil und in
den USA das GfK Knowledge Panel zum Einsatz.

Die Auswahl der zu befragenden Personen er-
folgte mit Hilfe des Quota-Verfahrens durch die
Vorgabe folgender Merkmale, jeweils auf der Basis

der aktuellen amtlichen statistischen Daten in den
jeweiligen Landern:

* Region

« HaushaltsgroiRe
e Geschlecht

e Alter

e Beruf

Die Daten wurden entsprechend der Soll-
Vorgaben dieser Quoten-Merkmale pro Land sepa-
rat gewichtet, so dass jeweils eine reprasentative
Personenstichprobe fiir die Bevolkerung ab 14, 15
bzw. 16 Jahren in Privathaushalten vorliegt.

Definition: Schulbildung, monatliches Netto-
einkommen und Krisengefahrdung

Fir die ersten beiden Merkmale wurden
jeweils pro Land drei Gruppen gebildet, die das
unterschiedliche Bildungs- und Einkommensniveau
in dem jeweiligen Land entsprechend
berlicksichtigen und die Ergebnisse so im
europdischen Kontext vergleichbar machen.

Inhaltsverzeichnis

DVerein

Eine niedrige formale Schulbildung entspricht
in etwa einem deutschen Hauptschulabschluss, das
mittlere Niveau orientiert sich an einem Abschluss
nach der 10. Klasse in Deutschland und eine eher
hohe Schulbildung beinhaltet mindestens die
fachgebundene oder allgemeine Hochschulreife.

Als krisenresistent wird dabei nur derjenige
eingestuft, der angibt zumindest gut zurecht-
zukommen und in dessen Haushalt aktuell niemand
von Arbeitslosigkeit bedroht ist. Krisengefahrdet
dagegen sind Konsumenten, die gerade Uber die
Runden kommen bzw. bei denen es vorne und
hinten nicht reicht oder die vom Verlust eines
Arbeitsplatzes im Haushalt bedroht sind. Wer
angibt, im GroRRen und Ganzen zurecht zu kommen,
der wird in ({berwiegend als Verbraucher in
angespannter finanzieller Situation beschrieben.
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Quellen (1)

_Auswartiges Amt (2016): Frankreich, Spanien,
Osterreich, Polen, Italien, Niederlande, Grof3britannien,
Russland, USA: aktuelle wirtschaftliche Lage, April 2016,
Berlin.

Beck, Ulrich (1986): Risikogesellschaft. Auf dem Weg
in eine andere Moderne, Frankfurt am Main.
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