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Trading-up bei Fast-Moving-Consumer-Goods




Trading-up im Handel

Trading-up der FMCG-Industrie
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Prima Kliny Finanzieller Optimismus & Qualite

Konnen sich fast alles leisten

Beim Einkaufen achte ich vor allem auf die Qualitat ]

2011 2013 2015



3 \ ~ - “\
D, 'E -

Steigende Qualitatsorientierung
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Markenfreunde
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Markenfreunde

Die Anforderungen an Marken
sind vielfaltiger geworden !

Ethisch- und
Nachhaltigkeits-
orientierte

Quelle: GfK ConsumerScan | Basis: Panelumfrage im Mai 2018 und Somm 1 | Angaben in %-punkten \






Anstieg der bezahlten

Preise

Etwa halftig durch Teuerung und Trading-up bedingt

Kreisentwicklung FMCG
Packaged Goods*

im LEH
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Quelle: GfK ConsumerScan [CP+], 2017 vs. 2016, * incl. OTC, ohne Fachhhandel



Trading-up im Handel

Premium- und Top-Marken wachsen, Han
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' Discounter mit starkst‘ Anstleg der bezaM[Menl&ungen]

Prelskampf bei den Drogeriemarkten

Preisveranderungsraten” FMCG [ohne Frische] gg. Vorjahr nach Vertriebsschienen in % - ~

2017

2016 0.4 0.8

LEH Total Vollsortimenter Discounter Drogeriemarkte
[SM, VM, SBW]

* basierend auf den Indexwerten des HH-Indexes Bezahlte Preise - hier: Durchschnitt der monatlichen Preisveranderung gewichtet mit dem Umsatz des jeweiligen Monats
Quelle: Quelle: GfK ConsumerScan [CP+], FMCG ohne Frische im LEH




Aldi zielt auf die jungen und qualitatsbewussten Shopper

es jetzt 7500 Geldautomaten mehnr

ReinbeiBen statt
wegschmeiben.

Mittagspause beim Discounter Dank Aldi gibt

inem Schiag 7500 weilers
Al Shd, Wer
G omaten. £s sind die Kassen von
dort fr mehe als 20 Bt ainkauft, kann nm)l\vﬁ:\‘\.
Wurst und Obst ab sofort auch Bargeld n
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en.

"
= - ois 24 200 Euro mitn od
Kin Fast oln bisschen versteckt hinter ein paar Boschen gewanschten Betrag B Cbimenioy by amn:'mm\m
liegt der Container am Mediapark in Koin: Eine Glasfront, dann mit Kante und Pin 20 beZ:

Keine an.

ein bisschen Holz und das dezente Logo ~ von aullen
deutet wenig darauf hin, dass hier Aldi SUd neue Wege

er gerade eine Pfanne mit Gnocehi und Huhnchen. Marx st
TV-Koch und hat sich far Aldi hier in letzter Zeit um das.
Wichtigste gekummert: das Essen. Denn ab dieser Woche
‘will der Discounter nun jeden Tag ein Drei-Gange-Menl
auftischen.

Jetzt gibt es viele neue groBe Marken bei ALDI.
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Vielfalt zum ALD\ Preis.
.\mnngwmhu-
eintach ALD\.



cfK Trading-up im Handel #
Kuhde nimmt eine Vielzahl von Trading-up-Veranderunge

.
|
Range

Umweltschutz & Nachhaltigkeit

Design &
Prasentation

) 60
- ' Personal >

Struktur &
Layout

S
—_—

=



GfK ConsumerScan [CP+], Trading-Up Retail | Topline Report

Discounter: Geschafte und Produkte wirken hoherwertig & einladend
Sie animieren damit zum Verweilen und Stobern [ und Kaufen! ]

"Das duftet schon nach
Backwaren, wenn man
reinkommt. Das Gemiise ist

schén ausgeleuchtet.
Die Blumen sehen gut
aus,und man hat einen

Kaffeeautomaten." [SM, J]

Wertiges und einladendes Ambiente ersetzt Discounter-Minimalimus

Tageslicht und warmere Lichtkonzepte

Freundlichere Farben
"Netto kommt jetzt eher an
Edeka ran.

Hat viel Holzoptik. Es gibt keine
Regale mehr, die bis zur Decke voll
sind und weniger Whltische. Man
sieht erst jetzt die Vielfalt der
Produkte." [D, J]

Hochwertigere Materialien und Regale

Appetitliche und qualitativ hochwertige Frische

Extras wie Toiletten, Kaffeeautomaten




n Discounter: Trading-up befreit Discounter vom "Schmuddelimage"







Flnf Megatrends

Pflege | Taking Care
Inszenierung | Lifestyle

Health

Premium
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Warengruppen mit hohem Trading-up-Effekt in 2017

Pflege | Taking Care
’ Handcreme | Nagelcreme

Haarwaschmittel

[ ]
Haarspiilungen .., ° i E
Gesichtsmasken El.Zahnbiirsten “% Peelin 0 ' l
G ' 9 Haarwasser Interdentals

~ o o

Sonnenschutz | Pflegemittel

GfK ConsumerScan [CP+], 2017 vs. 2016, ohne Fachhhandel und ohne Frische | Angaben in %



Warengruppen mit hohem Trading-up-Effekt in 2017

Pflege | Taking Care

Handcreme | Nagelcreme
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Markenbeispiele: Pflege | Taking Care

Pflege | Taking Care

Premium Trend: Vliesmasken
wie z.B. Garnier Skin Active Hydra Bomb oder von Beauty Mask

Sortimentserweiterung
wie z.B. Garnier Skin Active Masken

Premium



Warengruppen mit hohem Trading-up-Effekt in 2017
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Markenbeispiele: Inszenierung | Lifestyle

Innovationen
wie z.B. Lenor Unstoppables

/ZQLO'J Inszenierung | Lifestyle

Wascheparfiim

Sortimentserweiterung
wie z.B. Colovista von L'Oréal [ jung und flexibel ]
oder got2B — Farb|Artist von Henkel

oLO
ViSTA

#DOITYOURWAY _




Warengruppen mit hohem Trading-up-Effekt in 2017
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Markenbeispiele: Health

Buchweizen
Mel]l AmgURA
Farine de sarrasin Kokos
lutenfrei / sans gluten Mehl

aus| Landwirtschaft

__www.alnatura-bio7.com
de I'agriculture biologique

esn00a

de I'agriculture biologique

D

Mehl: starke Konkurrenz fiir Weizen auf dem Markt
wie z.B. von Alnatura, Borchers oder Aldi

Zuckerersatzstoffe: Xucker, Xylit, Erythrit

Health

Zuckerersat?
wft 40% wreniger Kaloste®
Low Carb Sugar Substiv™

~—— — -

k ersatz
B
*renreduziert, foinktrnif
U] Sugar subdiftute




Flnf Megatrends — und Ihre Motivdimensionen

> Pflege | Taking Care



Funf Megatrends — und Ihre Motivdimensionen

Pflege | Taking Care
Distinktion Inszenierung | Lifestyle

Premium



Flnf Megatrends — und Ihre Motivdimensionen

Premium



Funf Megatrends — und Ihre Motivdimensionen

Pflege | Taking Care
Inszenierung | Lifestyle

Health & Nachhaltigkeit = Verantwortung fur sich & andere

Premium



Funf Megatrends — und Ihre Motivdimensionen

Pflege | Taking Care

Premium-Anspruch & Genuss Premium



P Fiir FMCG-Hersteller bieten sich durch
Trading-up einmalige Wachstumschancen




» Aufnehmen der veranderten
Konsumentenbedurfnisse & Motive




» Adressieren der "Sehnsucht nach Vertrauen"
und nach "Handwerklichem"




» Authentische Produkte & Kommunikation
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