Trading-up am Beispiel der iglo Fischstabchen
Antje Schubert, Vorsitzende der Geschaf'tsfuhrung | iglo Deutschland
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Nettoumsatz 2017

Lander
(eigene Aktivitdten
ohne Export)

90% 4.200

Mitarbeiter

des Kernportfolios ist in den
einzelnen Markten
#1 oder #2 (Marktanteil)
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2017 Marktanteil | 2017 Kategoriewachstum

+0.9pts | +1.7%

2017 Total Umsatz

466.1M
o

Quelle: Nielsen






~ Wie ticken die Verbraucher =




-Wertschatzung = Wert = Preis ?
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Eine Packung iglo Fischstéibéhen kostete durch\schnittlich:
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Trading-up im_Fischstabchen-Segmeﬁfff‘?fj =

Vo]lkorn
12 Fischstabchen

Kilopreis: 8,21 € Kilopreis: 13,35 € Kilopreis: 8,31 € Kilopreis: 8,31 € Kilopreis: 10,53 €

LEGENDARER GLUCKLICHMACHER : Klassische Fischstabchen
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Begeisterte Mitarbeiter [ 2017 ]




Emotionale‘{(onsumenten [ Galileo 2018 ]
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Positive Absatzentwicklung der iglo Fischstibchen

19.6

2013 2015 2018

ohne Képt'n — mit Képt'n ——————————————

Absatz [ in Mio Kg ]

QuellerAC Nielsen, LEH, iglo Fischstabchen gesamt, Absatzin-Mio KG’I Zeitréum jeweils MAT-KW 18 —



Steigerung der Penetration von iglo Fischstiabchen

24.8%
23.3% 22.9%

2013 2015 2018

ohne K,':-jpt'n — mit Képt'n ——————————————

Penetration [%]

Queller GfK DE, Consumer Panel,-Deutschland, iglo FischstabchenKauferreichweite in-%.|-Zeitraum jeweils MAT KW-18






Fischstabchen-Kategorie profitiert vom igIo-Trading-up < ) 7
£ = | igho
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@ Kilo-Preis [€]

= Queller AC Nielsen, LEH, iglo Fischstabchen ge;;amt, B-€ | kg ==
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ohne Kapt'n

Quellex AaNirelge;ni ]tEH,@E) Fischl'st'a'fbghéﬁ_t_jésfa‘mt, Jr




Quantltatlve Effekte deSTl'ad Ing'Up

Umsatz in Mio [€]

23 Mio
uptrading

classic

= Quelle “AC Nlelsen LEH IQIO Flschstabchen gesamt LVP Umsatu&%&e ]Zéltraum Jewells MATKW 18 :
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iglo wichst 2.5-fach stérker als die Kategorie =

iglo realisiert 200% des Fischstabchen-Wachstums!

21.3

16.5 Ciglo 7

Fisch Fi Fischstabchen
Kategorie TK iglo

Umsatzwachstum in Mio [€] vs. Vorjahr

2017
Quelles AC Nielsen, LEH,iglo Fischstabehen, Unisatz in:Mi: €_,:— e — =



2017: Doppelt so viele |gIo F|schprodukte in denTOP-20
(TKK inkl. Eis)
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Zeitung

Quelle: AC Nielsen, LEH+DM, TKK incl. Eis (HP£MPY, Umsatz in tsd. EUR, Jahr 2015+ 2017




1. Marketlng-Mlx Basncs

2. Storytelllng Empowerment

3. Emotlonen Champlonshlp
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