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Gesetzgeber in vielen Ländern verfolgen derzeit das Ziel, nachhaltigeres Handeln und Wirtschaften 
in ihren Volkswirtschaften zu etablieren. Dabei spielen auch Nachhaltigkeitsversprechen von 
Unternehmen/Marken eine Rolle. Bitte teilen Sie uns jeweils mit, inwieweit Sie den folgenden Aus-
sagen zu Regulierungsideen bei Nachhaltigkeitsversprechen zustimmen. 

Unternehmen KonsumentenDer Gesetzgeber sollte…

…ein Produktlabel einführen, das nur solche Produkte/
Dienstleistungen erhalten, die sich um das Label bemühen und 

nachweislich umwelt- und klimaverträglich sind. 

…Kriterien für Produktlabel mit Nachhaltigkeitsbezug vorgeben, 
die auf allgemein anerkannten wissenschaftlichen 

Erkenntnissen beruhen. 

…Hilfestellung bei der Formulierung branchenweiter Verhaltenskodizes 
im Bereich CSR/nachhaltigkeitsbezogene Kommunikation durch 

Branchenverbände leisten.

…Vorschriften und auf allgemein anerkannten wissenschaftlichen 
Erkenntnissen beruhende Kriterien erlassen, die alle Kommuni-

kationsmaßnahmen mit Nachhaltigkeitsbezug erfüllen müssen. 

…eine unabhängige Prüfstelle einsetzen, die alle nachhaltigkeits-
bezogenen Unternehmens- oder Produktversprechen auf Grundlage 

wissenschaftlicher Kriterien überprüft.

…eine unabhängige Prüfstelle einsetzen, die auf Antrag von Verbrauchern 
oder Wettbewerbern nachhaltigkeitsbezogene Unternehmens- oder 

Produktversprechen auf Grundlage wissenschaftlicher Kriterien überprüft.

…bereits bestehende Regelungen im Bereich CSR/
nachhaltigkeitsbezogene Kommunikation streichen und die weitere 

Entwicklung dem freien Spiel der Marktkräfte überlassen.
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Anteil „Stimme voll und ganz zu“

BASIS: alle Konsumenten n=8.008; alle Unternehmen n=805 | Werte in %, Befragungszeitraum: April und Mai 2023, NIMpulse 2023-4, nim.org

Nach konkreten Regulierungsideen 
befragt, nennen weder Konsumenten 
noch Unternehmen eine klare Präferenz. 
Bei Unternehmen lässt sich eine Tendenz 
erkennen, unterstützende Maßnahmen 
(rund um Produktlabels und Hilfestellung 
bei Branchenstandards) weitergehenden 
Maßnahmen wie zusätzlichen 
Vorschriften oder neuen 
Prüfstellen vorzuziehen. Konsumen-
ten sehen Letzteres positiver. Eine Ab-
schaffung bereits bestehender Rege-
lungen im Bereich der grünen Kommu-
nikation findet sowohl auf Verbraucher- 
wie auch auf Unternehmensseite wenig 
Unterstützung. 
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