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Pressemitteilung

Die Deutschen haben Bargeld einfach gern

Studie des GfK Vereins zum Thema , Abschaffung von
Bargeld"

Niirnberg, 25. August 2016: Fast alle Deutschen haben Bares
dabei, wenn sie unterwegs sind. Und die Mehrheit ist auch nicht
bereit, sich davon zu trennen. Knapp zwei Drittel der Deutschen
geben an, gegen eine Abschaffung von Bargeld zu stimmen, wenn
heute eine Volksabstimmung stattfinden wiirde. Dies zeigt die
aktuelle Umfrage ,Bargeld 2016" des GfK Vereins, die in den
vergangenen Wochen durchgefiihrt wurde.

Fragt man die Deutschen, wie sie sich entscheiden wiirden, wenn es heute
eine Volksabstimmung zur Abschaffung von Bargeld gabe (vorausgesetzt
man konnte tatsachlich iberall — also auch in kleinen Geschaften und
zwischen Privatpersonen — bargeldlos bezahlen), so wiirden 44 Prozent
entschieden gegen eine Abschaffung stimmen und 20 Prozent vermutlich
nicht zustimmen. Zwar steigt die Akzeptanz bargeldloser Zahlung mit
sinkendem Alter der Befragten, aber auch bei der jungen Zielgruppe der 14
bis 34-Jahrigen auBert sich knapp die Halfte negativ. Lediglich 8 Prozent der
jungeren Menschen geben an, der Abschaffung von Miinzen und Scheinen
entschieden zuzustimmen, vermutlich zustimmen wiirden 11 Prozent.

Ablehner sorgen sich um die Ubersichtlichkeit der Ausgaben

Einer der am haufigsten genannten Griinde gegen die Abschaffung des
Bargelds ist der bessere Uberblick iber die eigenen Ausgaben, wenn man
mit Scheinen und Minzen zahlt. Drei von zehn befragten
Abschaffungsgegnern nennen diesen Grund. Ebenso viele geben an, dass
sie an Bargeld gewohnt sind und es einfach gerne mdgen. 17 Prozent
sorgen sich beim bargeldlosen Zahlungsverkehr um den Datenschutz und
befiirchten, dass alle Ausgaben dann digital von Dritten nachvollziehbar
sind. ,,Deutsche sind generell sensibel, wenn es um ihre personlichen Daten
geht — sensibler als viele andere Europaer. Fiir Deutsche ist Bargeld eine
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Mdglichkeit des Datenschutzes", so Professor Raimund Wildner,
Geschéaftsfiihrer des GfK Vereins.

Grafik: Griinde gegen eine Abschaffung des Bargelds, Angaben in %
Freie (Mehrfach-) Nennungen, Teilgruppe, die gegen eine Abschaffung stimmen wiirde

Bessere Ausgabenkontrolle/ Uberblick mit
Bargeld

Gewohnbheit, fiuhle mich wohl mit Bargeld

Datenschutz, Ausgaben nicht digital
nachvollziehbar
Bargeld in bestimmten Situationen besser
geeignet
Generelle Skepsis (Umsetzbarkeit, technisch
kompliziert)

Entmundigung/Einschrankung der Freiheit
Bargeld ist sicherer

Benachteiligung bestimmter Zielgruppen
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Bargeldlose Zahlung ist umstandlicher 3

Quelle: GfK Verein, Studie ,Bargeld 2016™

Befiirworter denken praktisch

Aber auch der kleinere Teil der Befragten, die Befiirworter des bargeldlosen
Zahlungsverkehrs, nennt Griinde fiir die Entscheidung: Uber 40 Prozent
geben an, dass sie bargeldlose Zahlung mit parktischerweise nur einer Karte
gut finden. Knapp ein Drittel schatzt die Vereinfachung des
Zahlungsverkehrs. Ein Viertel halt die bargeldlose Zahlung fiir sicherer, da
man Geld nicht mehr verlieren oder dessen beraubt werden kann.

Zur Studie

Fir die Studie ,Bargeld 2016" hat der GfK Verein die GfK Marktforschung
zur Befragung von 2.000 Mannern und Frauen ab 14 Jahren (reprasentativ
flr die deutsche Bevdlkerung) beauftragt.

Die Studie wurde im Juli und August 2016 durchgefiihrt.

Einen ausfiihrlicheren Artikel sowie Folien zum Download finden Sie auf der
Homepage unseres Newsservice GfK Compact: www.gfk-compact.de

Fir Riickfragen und weitere Informationen zur Studie wenden Sie sich bitte
an:

Claudia Gaspar

Tel. + 49 911 395-2624, claudia.gaspar@gfk-verein.org

Dr. Anja Dieckmann
Tel. + 49 911 395-2031, anja.dieckmann@gfk-verein.org
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Zum GfK Verein

Der GfK Verein ist eine 1934 gegriindete Non-Profit-Organisation zur
Forderung der Marktforschung. Er setzt sich aus 550 Unternehmen und
Einzelpersonen zusammen. Zweck des Vereins ist es, innovative
Forschungsmethoden in enger Zusammenarbeit mit wissenschaftlichen
Institutionen zu entwickeln, die Aus- und Weiterbildung von Marktforschern
zu fordern und die fiir den privaten Konsum grundlegenden Strukturen und
Entwicklungen in Gesellschaft, Wirtschaft und Politik zu verfolgen sowie
deren Auswirkungen auf die Verbraucher zu erforschen. Die
Studienergebnisse werden den Mitgliedern des Vereins kostenlos zur
Verfligung gestellt. Der GfK Verein ist Gesellschafter der GfK SE.

Weitere Informationen unter www.gfk-verein.org.

Twitter: GfK_Verein
facebook: GfK Verein
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