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Pressemitteilung

Gold klingt verlockend und dennoch bleibt das

Sparbuch — wie Deutschland investiert
GfK Verein veroffentlicht Investmentbarometer 2017

Niirnberg, 08.02.2017 — Wenn Deutsche an Geldanlage denken,
kommen ihnen ein eigenes Heim, eine betriebliche Altersvorsorge
oder auch Gold als attraktive Sparformen in den Sinn. In der
Realitat setzt die Mehrzahl jedoch noch immer auf Klassiker wie
Sparbiicher, Tages- oder Festgeldkonten. Dies geht aus dem
Investmentbarometer 2017 des GfK Vereins hervor.

Wenn man sie danach fragt, welche Geldanlageformen sie fiir attraktiv
halten, sind die Deutschen sich einig: Die attraktivste Art, Geld anzulegen ist
ein eigenes Haus oder eine eigene Wohnung. Rund 76 Prozent bewerten
Investitionen in privates Eigentum als attraktiv oder sehr attraktiv. Damit
stimmen sie mit ihren europaischen Nachbarn Gberein: Auch in Frankreich,
Italien und GroBbritannien belegt das Eigenheim Platz eins auf der
Attraktivitatsliste der Sparformen.

Auffallig ist, dass sich die Lander auch am unteren Ende der Rangliste
groBtenteils einig sind: Sparbiicher werden als deutlich weniger attraktiv
bewertet und bilden dennoch die mit am haufigsten genutzte Sparform.
Lediglich in GroBbritannien liegen Attraktivitdt (43 Prozent) und Realitdt (55
Prozent) des Sparbuchs nicht so weit auseinander. Fiir das
Investmentbarometer 2017 befragte der GfK Verein im Herbst 2016 rund
5.000 private Finanzentscheider in Deutschland, Frankreich, Italien und
GroBbritannien.

Diskrepanz zwischen Meinung und Wirklichkeit in Deutschland

Nach dem Eigenheim folgen die betriebliche Altersvorsorge (42 Prozent),
Gold (38 Prozent) und der Bausparvertrag (32 Prozent) auf den nachsten
Platzen des Attraktivitdtsrankings, was das Bedirfnis der Deutschen nach
sicheren Anlagemdglichkeiten unterstreicht. Die Realitét bei der Geldanlage
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sieht jedoch anders aus: Tatsachlich investierten zum Befragungszeitpunkt
nur 18 Prozent der Befragten in eine Altersvorsorge ihres Arbeitgebers, 6
Prozent in Gold und 29 Prozent in einen Bausparvertrag. Dennoch wirkt sich
die Attraktivitdt aus: Sparformen, deren Attraktivitdt die Nutzung deutlich
Ubertreffen — Eigenheim, betriebliche Altersvorsorge und Gold — legen in der
Nutzung zu.

Umgekehrt verhdlt es sich bei den klassischen Sparformen: Obwohl noch
viele Deutsche ihr Geld auf diese Weise investieren, bewerten nur noch 14
Prozent der Befragten den Sparplan, 12 Prozent das Sparbuch und 10
Prozent den Sparbrief als attraktive Anlageformen. Der Unterschied wird
besonders beim Sparbuch deutlich, das aktuell noch 40 Prozent der
Deutschen besitzen, dessen Nutzung aber abnimmt.

ANLAGEN IM REALITATSCHECK: GOLD IST ATTRAKTIV -
UND DENNOCH BLEIBT DAS SPARBUCH

Fragen: ® In welche der unten aufgefiihrten Produkte, Geldanlagen bzw. Geldaufbewahrungs-
maglichkerten investieren Sie? « Unabhéngig davon — fiir wie attraktiv* halten Sie diese?

76 % = EIGENTUMSWOHNUNG/
| EIGENES HAUS

2% BETRIEBLICHE ALTERSVORSORGE
B% | GOLD
- BAUSPARVERTRAG
PRIVATE RENTENVERSICHERUNG
21% PRIVATE KAPITALLEBENSVERSICHERUNG
20 % | AKTIEN
20%  INVESTMENTFONDS

8% ' % TAGESGELDKONTO
18% [ ' '

18% ] ZU HAUSE SPAREN, GELD WEGLEGEN
| FESTGELDKONTO

| FESTVERZINSLICHE WERTPAPIERE
| SPARPLAN
| FONDSGEBUNDENE LEBENSVERSICHERUNG
SPARBUCH

. SPARBRIEF
* Attraktiv = sehr attraktiv + attraktiv

| Aftraktivitit W Realitat Qualle: GiK Verein, Investmentbarometer 2016/2017
Basis: 2000 Personen in Dewtschiand
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Aktien und Fonds etwas attraktiver

Auch wenn die Deutschen ihr Geld mehrheitlich lieber sicher anlegen,
gewinnen Aktien und Investmentfonds langsam an Attraktivitat. 2016 landen
sie mit jeweils 20 Prozent auf den Platzen 7 und 8 des Attraktivitatsrankings,
wahrend 12 Prozent (Aktien) bzw. 15 Prozent (Investmentfonds) der
Befragten bereits wirklich in diese Anlageformen investieren. Noch etwas
vorsichtiger dauBern sich die Menschen in Frankreich, Italien und
GroBbritannien: Nur 7 Prozent der Italiener, 13 Prozent der Franzosen und
19 Prozent der Briten halten Aktien flr attraktiv. Als méglichen Grund dafir
nennt Raimund Wildner, Geschaftsfihrer des GfK Vereins, die wirtschaftliche
und politische Lage. ,Die schwankende Stabilitat der Finanzsysteme in
Siideuropa und die Unsicherheit aufgrund des Brexits lassen dort die
Menschen eher nach sicheren Anlagen suchen. Dagegen hat sich die
Attraktivitat der Aktien in Deutschland, wo die Wirtschaft rund lauft, seit
2011 mehr als verdoppelt".

Zur Studie

Seit 1999 liefert das GfK-Investmentbarometer Daten zum Verhalten von Privatanlegern in
Europa und den USA. In der aktuellen Studie wurde unter anderem danach gefragt, welche
Finanzanlagen private Finanzentscheider besitzen und wie attraktiv sie verschiedene
Sparmdglichkeiten/Finanzprodukte. Dafiir wurden im Oktober und November 2016 in
Deutschland, GroBbritannien, Frankreich, Italien und den USA insgesamt 5.000
Finanzentscheider im Alter Uber 14 Jahre befragt.

Zum GfK Verein

Der GfK Verein ist eine 1934 gegriindete Non-Profit-Organisation zur Férderung der
Marktforschung. Er setzt sich aus 550 Unternehmen und Einzelpersonen zusammen. Zweck des
Vereins ist es, innovative Forschungsmethoden in enger Zusammenarbeit mit wissenschaftlichen
Institutionen zu entwickeln, die Aus- und Weiterbildung von Marktforschern zu férdern und die
fiir den privaten Konsum grundlegenden Strukturen und Entwicklungen in Gesellschaft,
Wirtschaft und Politik zu verfolgen sowie deren Auswirkungen auf die Verbraucher zu
erforschen. Die Studienergebnisse werden den Mitgliedern des Vereins kostenlos zur Verfligung
gestellt. Der GfK Verein ist Gesellschafter der GfK SE. Weitere Informationen unter www.gfk-
verein.org.

Twitter: www.twitter.com/GfK_Verein; facebook: GfK Verein

V.i.S.d.P.
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