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Pressemitteilung

Euro und Grol3e Koalition steigen in der Gunst
der Deutschen

Ergebnisse ,,Global Trust Report“ 2015 des GfK Vereins

Nurnberg, 24. Marz 2015 — Das Vertrauen der Deutschen in den
Euro wachst. Das ergab der ,,Global Trust Report“ 2015, eine
Studie des GfK Vereins in 26 Landern. In Deutschland konnte die
Regierung Merkel ihre Vertrauenswerte im Vergleich zur Umfrage
2013 weiter steigern. Die Bundeswehr b3t dagegen an Vertrauen
ein — ganz im Gegensatz zu den Streitkraften in anderen Landern.
International belegt das Militar im Durchschnitt den Spitzenplatz.

57 Prozent der Deutschen schenken dem Euro ihr Vertrauen. Das sind

19 Prozentpunkte mehr als in der Befragung des Jahres 2013. Damit nimmt
der Euro im Ranking der vertrauenswirdigsten Institutionen den fliinften
Platz ein. ,Ein Grund flr diese Steigerung durfte die moderate
Teuerungsrate sein, vor allem die momentan vergleichsweise stabilen
Energiekosten®, sagt Professor Dr. Raimund Wildner, Geschéftsfuhrer des
GfK Vereins. Die meisten anderen Institutionen, nach denen der GfK Verein
jahrlich fragt, behaupten ihren Platz im Ranking. Die Polizei fuhrt weiterhin
mit 80 Prozent, gefolgt von den Gerichten mit 64 Prozent. Im
internationalen Vergleich erreicht die deutsche Polizei damit einen
glanzenden Wert. Besonders misstrauisch reagieren dagegen die Nigerianer
und Argentinier: Nur 13 Prozent bzw. 21 Prozent sprechen der Polizei ihr
Vertrauen aus.

Bundeswehr im Vertrauenstief

Das Militéar hingegen behauptet im globalen Vergleich mit 79 Prozent die
Spitzenposition bei den Institutionen. In zehn der 26 Lander gelten die
Streitkrafte als die vertrauenswiirdigste Institution, unter anderem in den
USA, der Tirkei, in GroRbritannien und Japan. Anders die Bundeswehr: In
der Gunst der Deutschen verliert sie weiter und erreicht nach anhaltenden
Negativschlagzeilen tber ihre Einsatzfahigkeit aktuell 55 Prozent.
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Regierung Merkel im Aufwind

Positiv entwickelt sich die Grofl3e Koalition rund um Bundeskanzlerin Angela
Merkel: 40 Prozent der Befragten sprechen der Regierung ihr Vertrauen
aus. Das sind sechs Prozentpunkte mehr als im Jahr 2013, allerdings immer
noch 13 Prozentpunkte weniger als im internationalen Durchschnitt. Im
Vergleich zu anderen europaischen Landern, wie beispielsweise Spanien,
erreicht die deutsche Regierung jedoch Traumwerte: Der Ministerriege um
Mariano Rajoy vertrauen lediglich acht von einhundert Iberern. Damit bildet
Spanien das Schlusslicht. Das grofite Vertrauen genief3t mit 74 Prozent die
Regierung in Indien unter dem neuen Premier Modi.

DEUTSCHLAND: Vertrauen® in Institutionen

in Prozent 2015 2013 2011
Polizei 80 81 85
Justiz/Gerichte 64 65 67
Nichtregierungsorganisationen

(NGOs)** 63 59 -
Verwaltung, Amter und

Behorden 60 58 59
Wahrung (EURO)** 57 38 -
Militéar/Armee 55 57 62
Medien (TV, Radio, Zeitung) 47 43 45
Regierung 40 34 29
Kirche 35 39 40
Internet 31 34 37
GroRe Unternehmen,

internationale Konzerne 27 26 30
Politische Parteien 19 16 17

Quelle: GfK Verein, Global Trust Report 2015
* vertraue voll und ganz/uberwiegend
**Abfrage 2013 neu bzw. geédndert, kein Vergleich zu 2011 mdglich

Deutsche sehen Lebensmittelbranche kritisch

Neben den Institutionen fragt der GfK Verein nach Branchen. Das meiste
Vertrauen genief3t in Deutschland mit 85 Prozent erneut das Handwerk,
gefolgt von den Fluggesellschaften und den Herstellern von
Unterhaltungselektronik mit jeweils 74 Prozent. Der deutlichste Anstieg
zeigt sich bei den Energie- und Wasserversorgern. 61 Prozent der Befragten
sprechen ihnen ihr Vertrauen aus. Im Vergleich zu 2013 ist das ein Anstieg
um zehn Prozentpunkte. Am Ende der Liste stehen mit weniger als

50 Prozent Zustimmung die Telekommunikationsbranche, der Finanzsektor
und die Lebensmittelhersteller. ,Die tendenziell eher negative
Berichterstattung, verbunden mit zuriickgezogenen Gesundheitsversprechen
nagen am Vertrauen®, so Wildner.

Im Gegensatz zu dem wachsenden Vertrauen in Institutionen und Branchen
bleibt das Vertrauen in die Mitmenschen mit 69 Prozent stabil. Deutschland
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liegt hier mit 80 Prozent in der Spitzengruppe. Am unteren Ende sind Kenia
und Nigeria. Dieser Wert ist vor allem abhangig vom gesellschaftlichen
Klima, insbesondere dem Ausmal der Korruption: Je weiter verbreitet die
Korruption ist, desto geringer ist das Vertrauensniveau in einem Land.

DEUTSCHLAND: Vertrauen® in Branchen

in Prozent 2015 2013 2011
Handwerk 85 87 88
Fluggesellschaften 74 69 73
Unterhaltungselektronik- und

Haushaltsgeratehersteller 74 78 81
Autoindustrie 70 71 71
Handel 69 69 73
Energie- und Wasserversorger 61 51 56
Arzneimittelhersteller 56 58 56
Software- bzw. Computer-hersteller 53 55 58
Telekommunikations- bzw.

Internetanbieter 46 46 48
Lebensmittelhersteller 45 48 51
Banken, Versicherungen 33 29 36

Quelle: GfK Verein, Global Trust Report 2015
* vertraue voll und ganz/uberwiegend

Zur Studie

Der ,,Global Trust Report* erscheint seit 2011 jahrlich und untersucht abwechselnd entweder
das Vertrauen in Berufe oder das Vertrauen in Institutionen und Branchen. Der ,Global Trust
Report* 2015 basiert auf rund 29.000 Verbraucherinterviews, die der GfK Verein im 4. Quartal
2014 in insgesamt 26 Landern durchfiihren lieR. Der GfK Verein fragt nach dem Vertrauen in
zwolf Institutionen, elf Branchen und in die Mitmenschen allgemein. Die Skala reicht von
yvertraue ich voll und ganz“ und ,vertraue ich Uberwiegend" Uber ,vertraue ich weniger* bis zu
,vertraue ich Uberhaupt nicht*.

Zum GfK Verein

Der GfK Verein ist eine 1934 gegrindete Non-Profit-Organisation zur Férderung der
Marktforschung. Er setzt sich aus rund 600 Unternehmen und Einzelpersonen zusammen.
Zweck des Vereins ist es, innovative Forschungsmethoden in enger Zusammenarbeit mit
wissenschaftlichen Institutionen zu entwickeln, die Aus- und Weiterbildung von Marktforschern
zu fordern und die fur den privaten Konsum grundlegenden Strukturen und Entwicklungen in
Gesellschaft, Wirtschaft und Politik zu verfolgen sowie deren Auswirkungen auf die Verbraucher
zu erforschen. Die Studienergebnisse werden den Mitgliedern des Vereins kostenlos zur
Verfligung gestellt. Der GfK Verein ist Gesellschafter der GfK SE.

Weitere Informationen unter www.gfk-verein.org.

Twitter: GfK_Verein

facebook: GfK Verein

XING: GfK Verein
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